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JAK NAJLEPIE) PRZYGOTOWYWAC REKLAMY TEKSTOWE (ADWERTORIALE)
DO GAZETY WYBORCZEJ ORAZ MAGAZYNOW GRUPY WYBORCZA

Szanowni Pafstwo.

Przepisy polskiego prawa oraz dobry obyczaj dziennikarski zakazuja nam publikowania tzw. artykutow
sponsorowanych, czyli reklam tekstowych i artykutdw pisanych przez dziennikarzy. W zwigzku z tym
zobowigzani jesteSmy do przestrzegania zasad oddzielania materiatow dziennikarskich od mogacych
je przypominaé materiatow reklamowych.

WSKAZOWKI | ZASADY

Prosimy o uwzglednienie w procesie przygotowywania projektow graficznych reklam, w ktorych dominujgcym
elementem jest tekst, kilku ponizszych wskazowek i zasad.

Prosimy, aby Panstwa reklamy nie zawieraly elementow makiety naszych wydawnictw.

Oznacza to, ze uktad graficzny Pafnstwa reklam tekstowych nie moze przypomina¢ uktadu artykutu
redakcyjnego, w szczegblnosci rozni¢ sie musi wielkoscig i rozmieszczeniem nagtowkow, tekstu oraz
kolorystyka.

B Reklama w ,,Gazecie Wyborczej” lub jej dodatkach (z wyjatkiem ,,Wysokich Obcasow”
i Magazynow Grupy Wyborcza)

Prosimy, aby tekst w Pafstwa adwertorialu nie byt ztamany w szpaltach o szerokosci szpalt w ,Gazecie
Wyborczej” lub danym jej dodatku, chyba ze ogloszenie ma szerokoS¢ jednej szpalty (jeden modut
w podstawie ogloszenia). Gazeta Wyborcza ma cztery lub pie¢ szpalt, wiec adwertorial powinien mieé¢
maksymalnie trzy szpalty. Informujemy tez, ze ogtoszenie tekstowe nie moze miet formatu petnego
pola zadruku.

Dodatkowo zwracamy Pafstwa uwage na to, aby czcionka uzyta w tekScie, tytule i Srodtytutach nie byta
czcionka uzywang w ,Gazecie Wyborczej”, jej lokalnych stronach lub dodatkach branzowych i wyraznie sie
od niej odrdzniata.

Aby jednoznacznie dopetni¢ naszych obowiazkéw prawnych, prosimy, by reklamy tekstowe o wielkoSci
mniejszej niz strona oraz reklamy tekstowe o wielkosci strony, w ktérych tekst ztamany jest w wiecej niz
jednej szpalcie, byly otoczone ramka.

Informujemy tez, ze wszystkie reklamy tekstowe beda opatrzone nagtéwkiem ,REKLAMA” wedtug zasad
makiety poszczegblnych wydanh ,Gazety Wyborcze]” i jej dodatkow.

W celu wywiazania sie z przyjetych od Pafstwa zlecei zastrzegamy, ze warunkiem publikacji reklamy
tekstowej na 1 stronie ,Gazety Wyborczej”, ktdrej wyglad pomimo zastosowania powyzszych zasad nadal
przypomina tekst redakcyjny, moze by¢ prosba o dodanie przez Panstwa grubszej ramki badz apli.

B Reklama w ,,Wysokich Obcasach” i Magazynach Grupy Wyborcza

W przypadku reklam catostronicowych prosimy, abyscie opatrzyli je Panstwo jednym z dostepnych napisow
(wyraznym i dobrze widocznym): ,REKLAMA”, ,TEKST REKLAMOWY”, ,PROMOCJA (dodatkowo mozliwa
nazwa marki)”, ,TEKST PROMOCYJNY”, ,MATERIAL PROMOCYJNY (nazwa marki)”.

Na reklamach o formacie mniejszym niz cata kolumna nie jest konieczne zamieszczanie jednego
z powyzszych napisdw, poniewaz zawsze zostang one opisane przez Redakcje stowem ,REKLAMA”.

Informujemy, ze taki napis moze zosta¢ wykonany przez naszych grafikow za Pahstwa wiedza, zgoda
i akceptacja.

Poniewaz bardzo nam zalezy na realizacji Pafistwa zamowief, prosimy o przestrzeganie terminéw
dostarczania materiatow graficznych wskazanych przez opiekuna klienta, tak abySmy mieli czas
na dokonanie wszelkich uzgodniefi i poprawek.

Jak Panstwo wiecie, jako Wydawca mamy prawo odméwi¢ publikacji reklamy z przyczyn wymienionych
w ,Zasadach og6lnych zamieszczania reklam i ogloszefi w wydawnictwach Agory SA”, dlatego w imig
obopbInego dobra raz jeszcze prosimy o wspotprace i uwzglednienie naszych wskazoéwek i zalecen.

Proponujemy, aby skorzystali Panstwo z szablonow reklamy tekstowej (adwertorialu),
ktore przesylamy w zataczeniu.
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https://specyfikacje.wyborcza.pl/ZASADY/ZASADY_OGOLNE_WYBORCZA_PL.pdf

