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1. REKLAMA NA OKLADCE

N 1.1 Zasady techniczne

Oktadka jest drukowana w technologii HEATSET - zachecamy do zapoznania sie z petng specyfikacjg, ktéra znajduje
sie pod linkiem: www.specyfikacje.wyborcza.pl/ZASADY/HEAT-SET.pdf

Najwazniejsze zasady techniczne:

Wymagana rozdzielczosé Minimalna wielkos¢ fontu: Barwy CMYK:
plikéw: 300 DPI. a) MONOCHROMATYCZNE (1 barwa CMYK) W PRZYPADKU UZYCIA INNYCH BARW (RGB,

— Pismo jednoelementowe: 6 punktow PANTONE) zostang one zamienione na CMYK.

— Pismo dwuelementowe: 7 punktéw ZALECAMY uzywanie w drobnych elementach
Maksymalna suma skiadowych CMYK b) KOLOROWE LUB W KONTRZE graficznych lub tekstach jak najmniejsze;j liczby barw
(TIL lub TAC) — 300%. ~ Pismo jednoelementowe: 8 punktow CMYK. W SZCZEGOI_.NOSC_I male_ czarne e'Iementy

’ ) ) — Pismo dwuelementowe: 10 punktéw graficzne i czarne napisy powinny sie sktada¢

Dotyczy to takze rastrowych fragmentow Ogloszen wylgcznie ze 100% black, bez dodatkéw innych barw.
wektorowych. Materiaty graficzne o przekroczonym MALE CZARNE TEKSTY na jasnym tle powinny by¢

sumarycznym pokryciu farbami (TIL, TAC) powyzej 300%
zostang odrzucone w trakcie procesu prefligtu. Zalecamy
stosowanie profili kolorystycznych ICC do generowania
separacji barw.

nadrukowane (overprint).

m 1.2 Okladka

OKLADKA na spad

240 x 310 mm + spad 5 mm

STREFA BEZPIECZENSTWA - 10 mm

N

SPAD 5 mm
ze wszystkich stron

(zadrukowane miejsce,
ktdre zostanie obciete w
procesie przygotowania
publikacji).

STREFA
BEZPIECZENSTWA

Zadrukowane miejsce,
bez istotnych elementéw
reklamy takich jak: teksty,
logotypy, istotne grafiki

STREFA BEZPIECZENSTWA - 20 mm
ww 0Z - YMLSN3Z03IdZ3d V4341S

Miejsce na
ISTOTNE
ELEMENTY
STREFA BEZPIECZENSTWA - 10 mm reklamy
3 grupa wyborcza
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B 1.3 Skrzydto na oktadce

1/2 STRONY na spad

135 x 310 mm + spad 5 mm

STREFA BEZPIECZENSTWA - 10 mm

R

SPAD 5 mm
ze wszystkich stron

(zadrukowane miejsce,

Miejsce na ktére zostanie obcigte w
procesie przygotowania

ISTOTNE publikaciji).
ELEMENTY
reklamy £ @
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STREFA

BEZPIECZENSTWA

Zadrukowane miejsce,

bez istotnych elementow

reklamy takich jak: teksty,

logotypy, istotne grafiki
STREFA BEZPIECZENSTWA - 10 mm

B 1.4 Pasek na oktadce i na skrzydle

PASEK NA OKLADCE na spad PASEK NA SKRZYDLE na spad
240 x 47,8 mm + spad 5 mm 135 x 47,8 mm + spad 5 mm
STREFA BEZPIECZENSTWA - 10 mm STREFA BEZPIECZENSTWA - 10 mm Miejsce na
ISTOTNE
ELEMENTY
reklamy

.
A

STREFA BEZPIECZENSTWA

ORAZ KOD KRESKOWY

30 mm
wuw g} - YMLSNIZO3IdZ39
V43418
STREFA BEZPIECZENSTWA

ORAZ KOD KRESKOWY

30 mm

~

STREFA BEZPIECZENSTWA - 10 mm 4\

Miejsce na SPAD 5 mm STREFA STREFA SPAD 5 mm
ISTOTNE ze wszystkich stron BEZPIECZENSTWA BEZPIECZENSTWA  ze wszystkich stron
ELEMENTY (zadrukowane miejsce, Zadrukowane miejsce, Zadrukowane miejsce, (zadrukowane miejsce,
reklamy ktdre zostanie obcigte w bez istotnych elementow bez istotnych elementow ktdre zostanie obcigte w
proc_esie"przygotowania reklamy takich jak: teksty, reklamy takich jak: teksty, procgsig lprzygotowania
publikacji). logotypy, istotne grafiki logotypy, istotne grafiki publikacji).
4 grupa wyborcza
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2. REKLAMA NA STRONACH WEWNETRZNYCH

N 2.1 Zasady techniczne

Strony wewnetrzne sg drukowane w technologii COLDSET - zachecamy do zapoznania sie z petng specyfikacja,
ktéra znajduje sie pod linkiem: www.specyfikacje.wyborcza.pl/ZASADY/COLD-SET.pdf

Wymagana rozdzielczosé
plikow: 300 DPI.

Maksymalna suma skladowych CMYK
(TIL lub TAC) — 225%.

Dotyczy to takze rastrowych fragmentéw

ogtoszen wektorowych. Materiaty graficzne

o przekroczonymsumarycznym pokryciu farbami

(TIL, TAC) powyzej 225% zostang odrzucone

w trakcie procesu prefligtu. Zalecamy stosowanie profili
kolorystycznych ICC do generowania separacji barw.

W 2.2 Cata strona

CALA STRONA w ramce
199,2 x 267,7 mm

Najwazniejsze zasady techniczne:

Minimalna wielkos¢ fontu:

a) Monochromatyczne (1 barwa CMYK)
— Pismo jednoelementowe: 6 punktow
— Pismo dwuelementowe: 8 punktow

b) Kolorowe lub w kontrze
— Pismo jednoelementowe: 9 punktow
— Pismo dwuelementowe: 11 punktow

Uwaga: do druku w kontrze stosowac czcionki ,bold” nie mniej
niz 12 punktow.

Barwy CMYK:

W PRZYPADKU UZYCIA INNYCH BARW (RGB,
PANTONE) zostang one zamienione na CMYK.
ZALECAMY uzywanie w drobnych elementach
graficznych lub tekstach jak najmniejszej liczby barw
CMYK. W SZCZEGOLNOSCI mate czarne elementy
graficzne i czarne napisy powinny sie sktada¢
wytgcznie ze 100% black, bez dodatkéw innych barw.
Uwaga: przy naswietlaniu i druku czamy (black) zawsze wystepuje
jako nadruk (overprint). Dotyczy to takze Ogtoszen, w ktdrych
parametry trappingu zostaty okreslone inaczej. Przy projektowaniu
Ogtoszenia prosimy uwzgledni¢ wynikajgce z tego ograniczenia
w nakfadaniu koloréw (np. przebijanie barwy apli spod czarnego
nadruku). Dotyczy to zwlaszcza Ogtoszen w formacie wektorowym.

CALA STRONA na spad

240 x 310 mm + spad 5 mm

STREFA BEZPIECZENSTWA - 10 mm

STREFA BEZPIECZENSTWA - 20 mm

STREFA BEZPIECZENSTWA - 10 mm

N

SPAD 5 mm
ze wszystkich stron

(zadrukowane miejsce,
ktére zostanie obcigte w
procesie przygotowania
publikacji).

STREFA
BEZPIECZENSTWA

Zadrukowane miejsce,
bez istotnych elementéw
reklamy takich jak: teksty,
logotypy, istotne grafiki

ww 0Z - YMLSNIZO3IdZ39 V4341S

Miejsce na
ISTOTNE
ELEMENTY
reklamy

grupa wyborcza
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N 2.3 1/2 strony - poziom

1/2 STRONY w ramce 1/2 STRONY na spad
199,2 x 118,6 mm 240 x 136,4 mm + spad 5 mm
STREFA BEZPIECZENSTWA - 5 mm <\
£ 3 SPAD 5 mm
Q a ze wszystkich stron
g 14 (zadrukowane miejsce,
%) 5 ktére zostanie obciete w
é E procesie przygotowania
2 m publikacii).
3 g
i S
s N
w o
& 2
STREFA BEZPIECZENSTWA - 5 mm *\
Miejsce na STREFA ]
ISTOTNE BEZPIECZENSTWA
ELEMENTY Zadrukowane miejsce,
reklamy bez istotnych elementéw
reklamy takich jak: teksty,
logotypy, istotne grafiki
B 2.4 1/2 strony - pion
1/2 STRONY w ramce 1/2 STRONY na spad

97,6 x 267,7 mm

Miejsce na
ISTOTNE
ELEMENTY
reklamy

-10 mm

STREFA BEZPIECZENSTWA

117,4 x 310 mm + spad 5 mm

STREFA BEZPIECZENSTWA - 10 mm

N

SPAD 5 mm
ze wszystkich stron

(zadrukowane miejsce,
ktére zostanie obcigte w
procesie przygotowania
publikaciji).

ww 0} - YMLSNIZO3IdZ39 V4341S

N

STREFA
BEZPIECZENSTWA

Zadrukowane miejsce,

bez istotnych elementéw

reklamy takich jak: teksty,

logotypy, istotne grafiki
STREFA BEZPIECZENSTWA - 10 mm

S

grupa wyborcza
— PEOPLE FIRST. NOT COOKIES.—




KSIAZKI. MAGAZYN DO CZYTANIA
Zasady przygotowania reklam

H 2.5 1/3 strony - poziom

1/3 STRONY w ramce 1/3 STRONY na spad

199,2 x 88 mm 240 x 105,8 mm + spad 5 mm

STREFA BEZPIECZENSTWA - 5 mm

SPAD 5 mm

ze wszystkich stron
(zadrukowane miejsce,
ktdre zostanie obciete w

procesie przygotowania
publikacji).

02 - YMLSNIZO31dZ39 V4341S

STREFA BEZPIECZENSTWA - 20 mm

STREFA BEZPIECZENSTWA - 5 mm

3

Miejsce na STREFA
ISTOTNE BEZPIECZENSTWA
ELEMENTY Zadrukowane miejsce,
reklamy bez istotnych elementéw

reklamy takich jak: teksty,
logotypy, istotne grafiki

M 2.6 1/3 strony - pion

1/3 STRONY w ramce 1/3 STRONY na spad

63,7 x 267,7 mm 83,5 x 310 + spad 5mm

STREFA BEZPIECZENSTWA - 10 mm

N

SPAD 5 mm
ze wszystkich stron

(zadrukowane miejsce,

Miejsce na ktore zostanie obcigte w
procesie przygotowania

bl publikaciji).

ELEMENTY

reklamy £

ww 0} - YMLSNIZO3IdZ39 V4341S

STREFA BEZPIECZENSTWA

N

STREFA
BEZPIECZENSTWA

Zadrukowane miejsce,

bez istotnych elementéw

reklamy takich jak: teksty,

logotypy, istotne grafiki
STREFA BEZPIECZENSTWA - 10 mm

grupa wyborcza
— PEOPLE FIRST. NOT COOKIES.—
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N 2.7 1/4 strony - poziom

1/4 STRONY w ramce 1/4 STRONY na spad

199,2 x 57,5 mm 240 x 75,3 mm + spad 5 mm

STREFA BEZPIECZENSTWA - 5 mm <\

SPAD 5 mm
ze wszystkich stron

(zadrukowane miejsce,
ktdre zostanie obciete w
procesie przygotowania
publikacji).

STREFA BEZPIECZENSTWA
-20 mm
ww g -
VMLSNIZO3IdZ3d V43HLS

STREFA BEZPIECZENSTWA - 5 mm

)

Miejsce na STREFA
ISTOTNE BEZPIECZENSTWA
ELEMENTY Zadrukowane miejsce,
reklamy bez istotnych elementow

reklamy takich jak: teksty,
logotypy, istotne grafiki

M 2.8 Pasek w spisie tresci

PASEK W SPISIE TRESCI PASEK W SPISIE TRESCI
w ramce na spad
199,2 x 35 mm 240 x 47,8 mm + spad 5 mm
STREFA BEZPIECZENSTWA - 5 mm ‘\
< R
<}§E 0 e SPAD 5 mm
i g g 8 z  ze wszystkich stron
® o o 357 (zadrukowane miejsce,
E g ktdre zostanie obciete w
STREFA BEZPIECZENSTWA - 5 mm procesie przygotowania
"\ publikagii).
Miejsce na STREFA
ISTOTNE BEZPIECZENSTWA
ELEMENTY Zadrukowane miejsce,
reklamy bez istotnych elementéw

reklamy takich jak: teksty,
logotypy, istotne grafiki

8 grupa wyborcza
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