
GRUPA CELOWA 

rodzice i opiekunowie dzieci

CZAS TRWANIA AKCJI

1 – 30 września 2021

MEDIA 

Wyborcza.pl, 

WysokieObcasy.pl, Gazeta 

Wyborcza, 

WysokieObcasy.pl

Wyborcza.pl i Wysokieobcasy.pl objęły 

patronatem medialnym ważną akcję 

edukacyjną - Kampanię Złotej Wstążki -

prowadzoną przez Fundację Na Ratunek 

Dzieciom Z Chorobą Nowotworową.

Białaczka jest najczęstszym nowotworem 

rozpoznawanym wśród dzieci, mimo to wiedza 

na jej temat nie jest powszechna. Akcja miała na 

celu to zmienić.

Białaczkę u dzieci da się pokonać - aż 85% 

małych pacjentów wraca do zdrowia. Kluczowa 

jest jednak wczesna diagnoza. 

Kampania Złotej Wstążki miała ambicję realnie 

wpłynąć na życie rodziców i dzieci,

dostarczając im wiedzy i praktycznych porad 

dotyczących profilaktyki, diagnozowania i terapii 

choroby, w tym psychologicznego wsparcia 

pacjentów.

OPIS PROJEKTU

KAMPANIA ZŁOTEJ WSTĄŻKI



REALIZACJA REDAKCYJNA

KAMPANIA ZŁOTEJ WSTĄŻKI

Pod szyldem "Kampanii Złotej Wstążki" 

redakcja przygotowała 5 publikacji - w Gazecie Wyborczej, 

Wysokich Obcasach, na Wyborcza.pl, Wyborcza.pl/Nauka, 

Wyborcza.pl/TylkoZdrowie i Wysokieobcasy.pl./ByćRodzicem.

Główne tematy artykułów to:

• Symptomy, profilaktyka i leczenie białaczki

• Historie Onkomocnych – dzieci, które wygrały z chorobą

• Co się dzieje z dziećmi chorymi na białaczkę, 

kiedy skończą 18 lat?

• Opieka psychologiczna jako bardzo istotny element terapii 

Akcja była promowana w mediach i social mediach Wyborczej.



KAMPANIA ZŁOTEJ WSTĄŻKI

Organizator akcji, Fundacja na Ratunek 

Dzieciom z Chorobą Nowotworową, pojawiła 

się poprzez logotyp przy publikacjach.

Redakcje zamieściły też promocyjne: wideo i 

artykuł, informujące o Kampanii Złotej Wstążki.

Wyjątkowym elementem projektu było 

wzbogacenie winiety Wyborcza.pl logotypem 

złotej wstążki.

OBECNOŚĆ FUNDACJI



KAMPANIA ZŁOTEJ WSTĄŻKI

EFEKT PROJEKTU Zainteresowaliśmy szerokie grono 

odbiorców ważnym społecznie 

tematem wczesnego wykrywania 

białaczki u dzieci.

Dotarliśmy do rodziców, czytelników 

działu Wysokich Obcasów „Być 

Rodzicem”.

W roku 2022 Wyborcza.pl i 

Wysokieobcasy.pl po raz drugi nawiązały 

współpracę z Fundacją Na Ratunek 

Dzieciom z Chorobą Nowotworową - przy 

projekcie "Dziecko Odporne 

Psychicznie". Tematem akcji było 

zdrowie psychiczne dzieci.

657tys.
Nakładu Gazety Wyborczej 

i Wysokich Obcasów 1 mln
Osób widziało co najmniej 

1 reklamę lub informację nt. 

akcji


