
PARTNERZY

Medcom, Metro 

Warszawskie, Miejskie 

Zakłady Autobusowe w 

Warszawie, Szybka Kolej 

Miejska w Warszawie, 

Tramwaje Warszawskie, 

Zarząd Transportu 

Miejskiego w Warszawie. 

GRUPA CELOWA 

mieszkańcy miast (piesi, 

kierowcy, pasażerowie 

zbiorkomu) i samorządowcy

CZAS TRWANIA AKCJI

25.02 – 27.06 2022 r.

MEDIA 

Wyborcza.pl/Warszawa, 

Wyborcza.biz,

Gazeta Wyborcza (wydania 

stołeczne i dodatek 

Ekonomia+).

Projekt wyrósł z troski o komfort mieszkańców i 

przyszłość naszej planety. Swoboda 

przemieszczania się w obrębie miasta zależy od 

równego, taniego i wygodnego dostępu do 

wszystkich form transportu publicznego. Akcja 

Wyborczej miała na celu zdiagnozowanie 

sytuacji w poszczególnych miastach i 

zarysowanie planu zmian.

Redakcje chciały również zaangażować w 

aktywną debatę mieszkańców, samorządowców, 

biznes i ekspertów, aby wspólnie wypracować 

jak najlepszą strategię usprawnienia obszaru 

transportu publicznego w polskich miastach.

OPIS PROJEKTU

ZAWSZE PO DRODZE.
WOLNOŚĆ PRZEMIESZCZANIA SIĘ



Projekt miał zasięg ogólnopolski, tutaj 

omówimy jego warszawską odsłonę. Co 

przygotowały redakcje?

• 11 publikacji w prasie i internecie

• badanie

• debatę online

• podcast

Powstała strona akcji -

Wyborcza.pl/zawszepodrodze

W niektórych publikacjach rozmówcami byli 

eksperci firm Partnerów.

REALIZACJA REDAKCYJNA

ZAWSZE PO DRODZE.
WOLNOŚĆ PRZEMIESZCZANIA SIĘ

OBEJRZYJ DEBATĘ

https://wyborcza.biz/akcjespecjalne/0,177336.html
https://warszawa.wyborcza.pl/warszawa/7,54420,28464993,debata-o-komunikacji-miejskiej-dyrektor-ztm-i-szefowie-wszystkich.html


Główne tematy publikacji:

• Jakie działania skutecznie zachęcają 

mieszkańców do korzystania z komunikacji 

publicznej?

• Jaka jest przyszłość transportu 

publicznego? Innowacje technologiczne 

oraz dobre praktyki z miast Polski i Europy

• Jakie inwestycje związane z transportem 

zbiorowym planuje miasto Warszawa?

• Co sami warszawiacy i warszawianki sądzą 

o transporcie publicznym, jak często z 

niego korzystają i dlaczego (nie)?

REALIZACJA REDAKCYJNA

ZAWSZE PO DRODZE.
WOLNOŚĆ PRZEMIIESZCZANIA SIĘ

POSŁUCHAJ

https://www.youtube.com/watch?v=p8owuVzM5_U


Promocja „Zawsze po drodze” przebiegała na 

stronach Gazety Wyborczej, w tym w 

dodatkach lokalnych, na SG Wyborcza.pl, 

Wyborcza.biz, na stronie 

Wyborcza.pl/Warszawa oraz na FB 

Wyborcza.pl Warszawa.

PROMOCJA PROJEKTU

ZAWSZE PO DRODZE.
WOLNOŚĆ PRZEMIESZCZANIA SIĘ



ZAWSZE PO DRODZE.
WOLNOŚĆ PRZEMIESZCZANIA SIĘ

OBECNOŚĆ PARTNERÓW

Partnerzy projektu byli obecni poprzez 

logotyp ze wskazaniem partnerskim przy publikacjach

redakcyjnych, reklamowo 

w prasie i serwisach grupy Wyborcza.pl

oraz poprzez materiały promocyjne. 

W zapisie debaty online logotypy Partnerów 

były obecne przez cały czas trwania wideo.

DEBATA



ZAWSZE PO DRODZE.
WOLNOŚĆ PRZEMIESZCZANIA SIĘ

EFEKT PROJEKTU

Zainteresowaliśmy szerokie grono 

odbiorców tematem jakości i 

przyszłości transportu publicznego w 

Polsce. Zaktywizowaliśmy 

czytelników i użytkowników, którzy 

podzielili się swoją opinią w badaniu.

• 74 tys. – szacunkowy zasięg w 

prasie*

• 31 511 – UU na artykułach**

• 800 warszawianek i warszawiaków 

wzięło udział w badaniu opinii

**Źrodło: Google Analytics, 7.07.2022

5,1 tys.
Średni czas spędzony

na artykule** 2:21 min.
Wyświetleń debaty 

na FB

*Źródło: Polskie Badania Czytelnictwa, badanie "Zaangażowanie w reklamę, V 2021-IV 2022, wskaźnik OTS1+,

N = 2 285; 5 publikacji 2 czwartki, 3 piatki,  zasięg woj. mazowieckie z wył. dawnych woj. ciechanowskiego, ostrołeckiego, łomżyńskiego, płockiego i 
radomskiego. 


