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» Oba festiwale Wyborczej mogg pochwali¢ sie  «

7 topowym lineupem, niezwyktymi ,okolicznosciami,
przyrody” (jezioro Ukiel), rodzinng, piknikowa \
atmosferg oraz duzym wyborem stref — relaksu,
przyjemnosci, edukacyjnych — i aktywnosci.

Olsztyn Green Festival (12-14 sierpnia 2022) to
najbardziej ekologiczny festiwal muzyczny w Polsce.
Biatystok New Pop Festival (27-28 sierpnia 2022)
przycigga i integruje lokalng publicznosc.

Oba festiwale goscity az 60 stref Partneréw i byty
bardzo szeroko promowane zaréwno poprzez tresci
redakcyjne mediéw Wyborczej, jak i reklamowo: online
i offline (serwisy, media spotecznosciowe, prasa,
outdoor, radio, kina i TV).

grupa wyborcza Ewyborczapl  AGORA.

— PEOPLE FIRST. NOT COOKIES.—




g::sl:‘li(;!wmm OLSZTYN GREEN FESTIVAL - - ==
BIALYSTOK NEW POP FESTIVAL - ~ S -

OBECNOSC PARTNERA

Firma Ferrero byta obecna na Olsztyn
Green Festival i Biatystok New Pop Festival jako
prawdziwy ekspert od przyjemnosci.

Nasze festiwale staly sie przestrzeniag, w ktorej
dziesigtki tysiecy os6b mogty oderwac sie od
codziennosci, smakujgc relaksu i rozrywki.

» dwa konkursy promocyjne

. . i i | = Chwile letnjch,
« strefy Partnera (powigkszone i z obecnoscig Ugass”' B A - Przyjemnosci
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17 buro A2

o, et |

o PRODUKT GRUPA CELOWA
| | | Batonik [Slo3 ALL
Kinder Bueno White
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+ batoniki Kinder Bueno White dla artystow

PARTNER
Kinder Bueno White
(Ferrero)

grupa wyborcza Ewyborczapl  AGORA.

— PEOPLE FIRST. NOT COOKIES.—
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OBECNOSC PARTNERA

Marka Kinder Bueno White byta eksponowana w formie logotypu
przez caly czas trwania projektu — zaréwno podczas festiwali, jak
i w catej ich promociji.

Partner byt obecny na multimediach scen festiwali — logotypem
i W spocie.

Eksponowalismy i promowali$my strefe Partnera ze sceny,
w social mediach oraz w specjalnym wideo.

NagtasnialiSmy konkursy Partnera poprzez kampanie reklamowe m b oo
i autopromocyjne w serwisach Wyborcza.pl i Gazeta.pl oraz posty v th?ﬂzxﬁ:m,
w social mediach. s Bage,.,
’ L7 D
W sumie w_kampanii promocyjn.ej ukazato sie 61 publikaciji s - g
z obecnoscig Kinder Bueno White. s it
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KINDER OLSZTYN GREEN FESTIVAL

BUENO WHITE

KORZYSCI PARTNERA

Partner podczas festiwali i w catej komunikacji
zaprezentowat sie jako prawdziwy ekspert od
przyjemnosci, zapewniajgcy festiwalowiczom
chwile relaksu i oderwania sie od rzeczywistos$ci.
Korzysci:

* skojarzenie marki z intensywnymi, pozytywnymi
przezyciami

* bezposredni kontakt z produktem

* przyblizenie wartosci Kinder Bueno White

grupa wyborcza Ewyborczapl  AGORA.

— PEOPLE FIRST. NOT COOKIES.—

BIALYSTOK NEW POP FESTIVAL

1233 597 UU

informacji
o konkursach

35 tys.

festiwalowiczow

19,06 sek.

Sredni czas
widocznosci reklam
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