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Projekt „Odkręcamy korki. Rowerem do pracy” 

trwał pierwsze dwa tygodnie lipca. Był akcją lokalną, 

w ramach której chętni pracownicy łódzkich firm 

i instytucji rywalizowali o puchar w konkurencji 

„rowerem do i z pracy”.

Sponsorem głównym akcji został Nextbike – operator 

systemu miejskiego roweru publicznego. 

Uczestnikami, a jednocześnie sponsorami „Odkręcamy 

korki. Rowerem do pracy” byli: Accenture Poland, BSH, 

Veolia, Łódzki Klaster ICT, Akademia 

Humanistyczno-Ekonomiczna w Łodzi oraz 

Uniwersytet WSB Merito w Łodzi.

OPIS PROJEKTU   
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Akcję objęli patronatem Prezydent 

Miasta Łodzi oraz Przewodniczący 

Rady Miejskiej w Łodzi.

Ideą projektu łódzkiej Wyborczej było 

zmobilizowanie łodzian do poruszania 

się po mieście rowerem. Odzew 

w zaangażowanych w akcję firmach 

był entuzjastyczny.

Bardziej zielony transport to istotny cel 

działań zarówno firmy Nextbike, jak

i władz miasta, które deklarują 

przeznaczenie w 2024 r. dodatkowych 

10 milionów na infrastrukturę 

rowerową w Łodzi.
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Sponsor główny akcji - firma Nextbike -

podarowała uczestnikom projektu 50 voucherów 

na bezpłatne korzystanie z jednośladów.

Firma lub instytucja, która wyjeździła największą

liczbę kilometrów, zdobywała pierwsze miejsce 

w rywalizacji.

Zwycięzcą okazał się Klaster ICT/Politechnika 

Łódzka. Przez 14 dni wypożyczono tu rowery 

aż 142 razy i przejechano łącznie 239 km 

(o wspólnym czasie 2694 minut). 
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Finał projektu "Odkręcamy korki. Rowerem 

do pracy" odbył się w klimatycznej przestrzeni 

OFF Piotrkowska Center.

Event przyciągnął uwagę mediów. Każdy 

uczestnik-sponsor otrzymał dyplom, 

a zwycięzca – puchar.

Zapowiedź wydarzenia oraz relacja

z niego ukazały się na Wyborcza.pl/Łódź.
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https://lodz.wyborcza.pl/lodz/7,35136,31124655,jezdza-z-nami-na-rowerach-coraz-wiecej-uczestnikow-akcji-odkrecamy.html
https://lodz.wyborcza.pl/lodz/7,35136,31132009,zachecalismy-do-jezdzenia-lodzkim-rowerem-publicznym-podsumowanie.html
https://lodz.wyborcza.pl/lodz/0,0.html?_gl=1*pegn2k*_gcl_au*MTQ5MTI5MjQwNS4xNzIyODQzMzY5*_ga*NDk3ODAyNjk0LjE3MjI4NDMzNjM.*_ga_6R71ZMJ3KN*MTcyMjg0NTY3OS4yLjEuMTcyMjg0ODU0NC4wLjAuMA..&_ga=2.186459626.25605048.1722843369-497802694.1722843363#nav-menu
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OBECNOŚĆ SPONSORÓW

Sponsorzy akcji „Odkręcamy korki. Rowerem do pracy” 

byli w niej obecni poprzez:

• wskazanie sponsorskie i logotyp przy publikacjach 

w mediach prasowych i cyfrowych Wyborczej, w jej 

social mediach i newsletterach w ramach promocji 

projektu

• w przestrzeni OFF Piotrkowska Center w Łodzi 

(citylighty reklamowe, obrandowane rowery Nextbike) 

podczas finału projektu

• w przestrzeni miasta na obrandowanych

rowerach Nextbike

• reklamy na nośnikach outdoorowych firmy AMS

• na pamiątkowych dyplomach i pucharze dla zwycięzcy

• reklamy w Tygodniku Łódź (dołączanym do Gazety

Wyborczej)
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Projekt „Odkręcamy korki. Rowerem do pracy” 

zaktywizował łódzkie firmy i instytucje oraz ich 

pracowników do poruszania się rowerem, 

utrwalając w nich ekologiczne i sprzyjające 

zdrowiu nawyki. 

Akcja pozwoliła sponsorom i patronom (czyli 

operatorowi roweru publicznego, uczelniom, 

firmom oraz władzom miasta) akcji spotkać się

i wymienić refleksje i doświadczenia, wzmacniając 

tkankę społeczną Łodzi. Ten dialog może stać się 

motorem dalszych pozytywnych zmian.

Odbiorcy mediów Wyborczej i promocji w innych 

mediach oraz przestrzeni Łodzi mieli szansę 

zainspirować się akcją i wdrożyć w swoim życiu 

eko-praktyki.
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KORZYŚCI SPONSORÓW

490 tys.
czytelników 

jednego wydania 
Gazety Wyborczej*

*Źródło: Polskie Badania Czytelnictwa, badanie "Zaangażowanie w reklamę", IV 2023 -III 2024, N = 21971. Wskaźnik czytelnictwa: CCS, CPW; Opracowanie Wyborcza Sp. z o.o.

Sponsor główny akcji - Nextbike - wypromował lokalnie 

swoją usługę systemu roweru publicznego, pokazując się 

jako kluczowy gracz transforumujący Łódź pod względem ekologii 

i komfortu mieszkańców.

Firmy i instytucje biorące udział w rywalizacji pod szyldem 

"Odkręcamy korki. Rowerem do pracy" również wzmocniły 

swój wizerunek podmiotów zaangażowanych ekologicznie 

i społecznie, a dodatkowo zwróciły uwagę na swoją atrakcyjność 

jako pracodawcy/uczelni, prowadząc działanie 

employer brandingowe.

Ponadto akcja zintegrowała biorące w niej udział zespoły.

Władze Łodzi jako patron honorowy pokazały, że rozwój 

ekologicznego transportu jest dla ich jednym z kluczowych celów.


