
MENOPAUZA – ZMIANY SĄ PIĘKNE

SPONSOR

VICHY NEOVADIOL

GRUPA CELOWA

Kobiety 50+

CZAS TRWANIA

AKCJI

Miesiąc

MEDIA

Wysokie Obcasy, Wysokie 

Obcasy Extra, Tylko 

Zdrowie (poradnik Gazety 

Wyborczej), 

WysokieObcasy.pl

WYRÓŻNIK

Projekt przeprowadzony 

w najlepiej 

dopasowanych mediach

Redakcja Wysokich Obcasów oddała głos

znanym i lubiamym Polkom, by opowiedziały o

swoim doświadczeniu menopauzy.

Projekt przełamał tabu towarzyszące byciu kobietą

po pięćdziesiątce.

Redakcja Wysokich Obcasów zaprosiła ekspertki

Sponsora do podzielenia się wiedzą o pielęgnacji

skóry dojrzałej.

OPIS PROJEKTU
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ZOBACZ PUBLIKACJE

Dziennikarki Wysokich Obcasów i Wyborczej

przygotowały 7 dużych publikacji w prasie i

internecie.

Rozmawiały o menopauzie z ekspertkami VICHY 

NEOVADIOL, m.in. z dermatolożką, endokrynolożką

czy ambasadorką marki - Katarzyną Dowbor.

Redakcja objęła patronatem cykl warsztatów Partnera;

poprowadziła je dziennikarka Instytutu Dobrego Życia, 

serwisu Wysokich Obcasów.

Dziennikarki Wysokich Obcasów zorganizowały spotkanie

live z serii „Kobiety Wiedzą Co Robią„, podczas którego

pytały ekspertki VICHY NEOVADIOL, czy 50-tka
to nowa 30-tka.

REALIZACJA REDAKCYJNA

https://www.wysokieobcasy.pl/wysokie-obcasy/0%2C178360.html?fbclid=IwAR2hkWI5KOOYJlmErcNMn39YzkSoZHd64sGc32b6h9p1JUIOMXcM1sgwCII
https://www.wysokieobcasy.pl/wysokie-obcasy/0%2C178360.html?fbclid=IwAR2hkWI5KOOYJlmErcNMn39YzkSoZHd64sGc32b6h9p1JUIOMXcM1sgwCII
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Sponsor akcji - VICHY NEOVADIOL – był 
eksponowany poprzez swój logotyp przy

wszystkich publikacjach

Zastosowaliśmy również rozwiązania content

marketingowe – materiał promocyjny w

serwisie WysokieObcasy.pl.

Zapewniliśmy VICHY NEOVADIOL wyłączność 

reklamową na WysokieObcasy.pl

w Światowym Dniu Menopauzy (18 X).

Akcentowaliśmy produkt Sponsora poprzez

reklamy kontekstowe.

DZIAŁANIA REKLAMOWE
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Dotarliśmy do 237 tys.

kobiet w wieku 50+

Zaangażowaliśmy Czytelniczki ciekawymi treściami 
– średni czas spędzony na artykule wyniósł 

aż 4 min. 27 sek.

EFEKT AKCJI


