
OPIS PROJEKTU

GRAND TOURAUDI

P R O J E K TP A R T N E R

PARTNER

Audi

GRUPA CELOWA 

ALL

WYRÓŻNIK

Rajd redakcji autami 

Audi po szwajcarskiej 

trasie Grand Tour

Chcieliśmy przekonać odbiorców do wybrania się w 

urokliwą trasę Grand Tour, jak w soczewce pokazującą 

piękno i różnorodność Szwajcarii. To droga unikalna na 

skalę Europy, optymalnie przystosowana do podróży 

autem, a dodatkowo – bardzo "instagramowa".



GRAND TOUR

Clue "Audi Grand Tour" stanowił 

pełen rozmachu wyjazd redakcyjny 

Wyborczej sportowymi samochodami 

Audi w szwajcarską trasę Grand Tour.

Dziennikarkom towarzyszyła ekipa 

wideo (dziennikarz i operator) oraz 

fotograf. 

REALIZACJA REDAKCYJNA

CZAS TRWANIA AKCJI

Wyjazd redaktorek trwał 

8 dni (18-25 09. 2020)

MEDIA 

Wyborcza.pl, 

WysokieObcasy.pl,

Gazeta.pl, 

Wysokie Obcasy, 

Wysokie Obcasy Extra

AUDI

P R O J E K TP A R T N E R

Publikacja 1 Publikacja 2

Zobacz publikacje:

https://wyborcza.pl/AkcjeSpecjalne/7,183991,26392033,grand-tour-pokazuje-jak-roznorodna-jest-szwajcaria.html
https://www.wysokieobcasy.pl/wysokie-obcasy/7,80530,26414381,szwajcarski-grand-tour-tutaj-droga-jest-celem.html


Bogato okraszone zdjęciami 
reportaże na kanwie tego wyjazdu 
ukazały się jako:

• materiał prasowy w Wysokich 
Obcasach

• materiał prasowy w Wysokich 
Obcasach Extra

• 3 artykuły online (na 
Wyborcza.pl, Wysokieobcasy.pl 
i Gazeta.pl.)

• 2 atrakcyjne materiały wideo na 
Wyborcza.pl

REALIZACJA REDAKCYJNA

AUDI

P R O J E K TP A R T N E R

GRAND TOUR

Obejrzyj wideo:

Video 1 Video 2

https://wyborcza.pl/10,82983,26417823,grand-tour-czyli-samochodem-po-szwajcarii-cz-1.html
https://wyborcza.pl/10,82983,26419791,grand-tour-czyli-samochodem-po-szwajcarii-cz-2.html


Podróż była na bieżąco 
relacjonowana w mediach 
społecznościowych 
Wyborczej.

REALIZACJA REDAKCYJNA

AUDI

P R O J E K TP A R T N E R

GRAND TOUR

Publikacje promowaliśmy 
szeroko na HP Wyborcza.pl, HP 

WysokieObcasy.pl, HP 
Wyborcza.pl Wideo i w kanałach 

społecznościowych Wyborczej 
(Instagram – zasięg relacji: 42 

tys.; FB – zasięg 90 tys.)

Partner w sposób naturalny był 
obecny w foto- i wideo-relacjach 

ze szwajcarskiej podróży.



DZIAŁANIA REKLAMOWE

AUDI

P R O J E K TP A R T N E R

GRAND TOUR

Marka pojawiła się w materiałach 

redakcyjnych ze wskazaniem 

słownym i graficznym. Partner 

był obecny w projekcie również 

reklamowo.



W szeregu publikacji i relacji 

redakcja:

• ukazała Szwajcarię jako 

atrakcyjny cel samochodowej 

podróży

• zgłębiła najciekawsze elementy 

historii, przyrody i atrakcji 

podróżniczych tego kraju 

• dostarczyła wielu praktycznych 

porad, ułatwiających odbiorcom 

organizację i przebieg wyjazdu

EFEKT AKCJI

AUDI

P R O J E K TP A R T N E R

GRAND TOUR

199 tys.

Egzemplarzy 

Wysokich Obcasów

136 tys.

Zasięg 

na Instagramie


