PARTNER KAMPANIA

SKODA OD SZYBOWCA
DO DREAMLINERA

Mitos¢ do latania odki
ryta w liceum, Zaczynat:
od szybowcéw, dzisiaj siedzi za sterami -

Samochdd i czerpanie przyjemnosci z jazdy nadal kojarzg sie gtéwnie z preamlinera, samolotu

Latanie to dla Joanny B

marzen wielu pilotéw,
ieder

mezczyzng — ta kampania miata na celu pokazac, ze kobiety rowniez sg
pasjonatkami motoryzaciji.

Zaprezentowalismy sylwetke pilotki i baloniarki Joanny Biedermann, ktora
odwaznie i konsekwentnie realizuje swojg zyciowa pasje, zasiadajgc za sterami
zaréwno lekkich szybowcow, jaki ciezkiego Dreamlinera.

Bohaterka tekstu, zdje¢ i wideo z i do aeroklubu jedzie elektrycznym modelem

Skody ENYAQ COUPE iV. W publikacjach pokazalismyptynno$éidopasowanie
autai szybowca.

°: MEDIA REALIZACIJA

g@fﬂ» Wyborcza.pl Promocyjny materiat w formie ZOBACZ MATERIAL
multimedialnej —tekst, 15 zdje¢
i 9-min.wideo.
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https://wyborcza.pl/multimedia/skoda-bidermann/
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0d szybowea do Dreamlinera. Dla Joanny Biedermann latanie to wolnogé

RELIZACJA KAMPANII @

Kampanie oparliSmysie na rozwigzaniu content marketingowym —
studio kreatywne Wyborczej stworzyto widowiskowe 9-minutowe
wideo, tekstoraz serie zdje¢ odznaczajgcych sie dynamika i
wyjatkowymi walorami estetycznymi.

Piekne ujecia, gra czystych koloréw, ptynny ruch Skodyi zwiewny
szybowca Puchacz - a w tym wszystkim spokojna i szczg$liwa
bOhate rka m ate riaiu Miloé¢ do latania odkryla w liceum. Zaczynala od szvbowcéw, dzisiaj siedzi

2za sterami Dreamlinera, samolotu marzef wielu pil atanie todla

Joanny Biedermann nie tylko zaw6d, ale przede wszystkim wielka pasja,
ktorej realizacja przynosi ogromna satysfakcje.

PARTNER M PRODUKT GRUPA CELOWA
@ $koda || | ENYAQ COUPE iV {: ALL, z naciskiem nakobiety OBEJRZYJ WIDEO
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https://wyborcza.pl/10,93566,29630300,joanna-biedermann-polska-pilotka.html
https://wyborcza.pl/10,93566,29630300,joanna-biedermann-polska-pilotka.html
https://wyborcza.pl/10,93566,29630300,joanna-biedermann-polska-pilotka.html

KAMPANIA

OD SZYBOWCA
DO DREAMLINERA

PARTNER

SKODA

RELIZACJA KAMPANII

Oddalismygtos Joannie Biedermann, kiéra opowiedziata
o poczatkach i rozwoju swojej pasji lotniczej,
inspirujgc tym samym kobietydo odwagi w spetnianiu
swoich marzen.

Materiat promocyjny w formie multimedialnej
promowalismy na stronie gtéwnej Wyborcza.pl
i w social mediach.
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:wiadomo, dlaczego tak

«dno dostac¢ sie do lekarza.

tki tysiecy terminéw
blokowanych bez sensu

rOWIE

Koniec z psychotropami na e-recepte.
“To grozi falg samobojstw”

BENZODIAZEPINY

Obywatele RP protestowali w obronie
Janiny Ochojskiej. Wymienili
nazwiska odpowiedzialnych za
dramat uchodzcow na granicy

MINISTERSTWO SPRAWIEDLIWOSC

Awantura o nowy hotel na Ursynowie.
Nie cheg kolejnych
mikroapartament6w na wynajem

URSYNOW

“Jak PiS ukradi Polske". Poslowie
ujawniajq afery partii Jaroslawa
Kaczyniskiego

WYBORY 2023

To bedzie modelowa ulica Warszawy.
Miasto wymylilo j3 w porozumieniu z
deweloperem

Kurier wjechal na tory. Zderzyi sie z
rozpedzonym pociggiem

WARSZAWA

Praca seksualna w Warszawie. "Nie
zabijam, nie kradne, nie mam sie
czego wstydzié™

WARSZAWA

0Od szybowca do
Dreamlinera. Dla Joanny
Biedermann latanie to
wolnosé
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EFEKTY | KORZYSCI KLIENTA

Klientdzieki kampanii pokazat
sie jako marka-partner silnych,
wyrazistych kobiet, poprzez
realizacje swoich pasjitamigcych
schematydotyczace pfci.

grupa wyborcza
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Skode ENYAQ COUPE iV
przedstawiliSmyjako estetyczny i
dynamiczny model,idealnydla
kierowczyn kochajgcych emocje
i wyzwania.

wyswietlen
wideo

B vwyborcezapl

unikalnych
uzytkownikow

Nasz promocyjnymateriat
multimedialny stworzyt konotacje
marki zarbwno ze sportem, jaki
lifestyle’em - z ekscytacjg i
poczuciem wolnosci
towarzyszacymi tak lataniu, jak i
jezdzie.

wyswietlen
stron

Klientdotart do swojego targetu
— 353178 odbiorczyn
Wyborcza.pl to kobiety
interesujace sie motoryzacjg, a 1
174 041 lubi, gdy to, co posiada,
podkreslaich wyjgtkowos¢i
indywidualnos$c¢*.

302tys. 15120 20084  1:57 min.

-

Sr. czas
na materiale

* Polskie Badania Czytelnictwa, badanie "Zaangazowanie
w reklame”, VIII 2022 - 12023, N=6 125 ( gc: kobiety),
wskaznik WWWU30 - Uzytkowat w ciggu 30 dni (zasieg
Internetu). Opracowanie Agora S.A.
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