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SILNY FUNDAMENT

Piszemy pieknie o rzeczach waznych
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Serwis WysokieObcasy.pl to miejsce Wysokie Obcasy Extra to ekskluzywny Wysokie Obcasy to sobotni magazyn
w ktorym, podejmujemy tematy wazne miesiecznik dla ambitnych, ciekawych Gazety Wyborczej. Dajemy czytelniczce
dla wspotczesnych kobiet, poruszamy Swiata i dgzacych do samorealizacji kobiet. mozliwos¢ udziatu w kobiecej wspdlnocie.
problematyke spoteczna i przyblizamy sylwetki Czytelniczka dostaje od nas pakiet Inspirujemy do dziatania, samosprawczosci,
inspirujgcych bohaterek. lifestylowych inspiraciji. do realizacji swoich marzen i planéw. Nie
boimy sie trudnych tematdw.

Zasieg serwisu: Magazyn Wysokie Obcasy Extra dociera do
4 514 130 PV, 2 057 320 UU 479 493 czytelnikow Magazyn Wysokie Obcasy dociera do
¢) ponad 330 000 polubien 275 538 czytelnikow*

(©) ponad 121 000 obserwujacych

grupa wyborcza
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Gemius Prism: czerwiec 2023. Dane: Polskie Badania Czytelnictwa, realizacja Kantar Polska, badanie "Zaangazowanie w'reklame", | - Xl 2022, N = 23 781. Wskaznik: CDT-poniedziatek, wtorek. Opracowawora S.A.
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https://www.facebook.com/cojestgrane24festival/videos/807991200184196/

Czytelnictwo CCS - wszyscy (15+)
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Czytelnictwo CCS - kobiety
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. ELs Zrédto: Poréwnanie danych PBC opracowana przez Agora S.A., styczeri - marzec 2023, sprzedaz wydania, Obcas' Obcas
g’l‘llpd “'yb()l'( A dla tygadn/ka Wysokie Obcasy padana sprzedaz wydama sobotniego Gazety Wyborczej, Viva — y Yy
— PEOPLE FIRST. NOT COOKIES.— tytuty — e rydania oznacza sume sprzedazy wydania Extra
drukawanega sprzedazy e-wydania, prenumeraty wydanla drukowanego i prenumeraty e-wydania
Zrédfo: Polskie Badania C: i badame Z e wreklame VII 2022 - V1 2023, N = 23 247 o q A .
(gc: wszyscy 15+), N= 11 Wskaznik czy : CPW. Op Agora S.A. % grupy celowej liczba czytelnikow




Czym sie réznimy od reszty (konkurenciji)

Piszemy o rzeczach
nieoczywistych

» Jestesmy
' do czytania

Jestesmy bardziej
wymagajacy

y

grupa wylioreza
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Sita unikalnosci

Czytaja nas kobiety,
ktoérych nie znajdziesz
w konkurenciji

Lojalne, niezalezne,
majgce swoje zdanie, nie
muszg iS¢ z mainstreemem.

Jestesmy
odwazni



Nasze grupy czytelniczek sa roziaczne
= z nami dotrzesz do szerokiej grupy kobiet

Docieramy do 2,2 min oséb.

Wspétczytelnictwo
Wysokich Obcaséw i Wysokich Obcaséw Extra to 16,8%

Wspologladalnosé
Wysokichobcaséw.pl, Wysokich Obcaséw
oraz Wysokich Obcasow Extra wynosi jedynie 5%

My, a konkurencja
Wspolczytelnictwo
Wysokich Obcaséw Extra i Twojego Stylu wynosi jedynie 11%

natomiast Wysokich Obcasow Extra i Zwierciadta to zaledwie 9%

orupa l)" cZa Polskie Badania Czytelnictwa, badanie "Zaangazowanie w reklame", VIII 2022 - | 2023, N = 11 888 (gc: wszyscy 15+), wskaznik CCS - Czytelnictwo Cyklu \ \

fa) “] “.‘ I'C74 Sezonowego (zasieg prasy), WWWU30 - Uzytkowat w ciggu 30 dni (zasieg Internetu) . Opracowanie Agora S.A. \‘

— PEOPLE FIRST. NOT COOKIES.— Dane:Polskie Badania Czytelnictwa, badanie "Zaangazowanie w reklame", | - V 2023, N = 9 594 . Wskaznik czytelnictwa: CCS, CPW; Opracowanie Agora \
S.A.




Wiemy kim jest czytelniczka #deklaracje

Zainteresowania tematami
w prasie i Internecie

Pragnie wzbogacac¢
swoje rozumienie
Swiata

Zdrowy tryb zycia, diety, medycyna, farmaceutyki

Urzgdzanie mieszkania, wystrdj wnetrz

Uroda, kosmetyki, pielegnacja ciata

Nie boi si¢ Turystyka, podréze
emocji, ceni
szczerosé

Otwarta na
réznorodne

perspektywy Swiat przyrody, ochrona srodowiska

l Szkolenia, rozwdj zawodowy
%} ‘ Przygotowywanie positkow, kulinaria
R Tk
ik &
Silna, otwarta !

zze (0

Motoryzacja

Dba o siebie, Moda

dom i rodzine Finanse osobiste

Dziecko, pielegnacja dzieci, macierzynstwo

Tworzy pozytywne
zmiany poprzez
zrozumienie i dialog
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Polskie Badania Czytelnictwa, badanie "Zaangazowanie w reklame", VIIl 2022 - | 2023, N= 6
125 (gc: kobiety), wskaznik CCS - Czytelnictwo Cyklu Sezonowego (zasieg prasy),
WWWU30 - Uzytkowat w ciggu 30 dni (zasieg Internetu) . Opracowanie Agora S.A.




Gwarantujemy dotarcie do zamoznego czytelnika jednoczesnie szanujac jego uwaznoscé

Czytelnicy ufaja nam . - .
Mamy wysokie Viewablity
czego dowodem jest

300 tys. s 75.45%

bsk o zainteresowania w prasie
subskrypcil i internecie

Nasi odbiorcy chca ptaci¢ za wartosciowe A reklama utrzymuje sig diugo
treéci i spedzajg na nich wiecej czasu (5,5 w polu widzenia uzytkownikow
raza wiecej niz niezalogowani) (8rednio 13-14 sekund)
Nasi uzytkownicy deklarujg ze sg Unikamy clutteru reklamowego, dzieki

zadowoleni ze swojej sytuacji

czemu reklamy wySwietlane u nas sg
materialnej

lepiej dostrzegalne

grupa wyborcza
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Dane wiasne Agora S.A.



Redaktorki s3 jak ich czytelniczki

MONIKA TUTAK-GOLL
REDAKTORKA NACZELNA

MAGDALENA KARST-

ADAMCZYK SZEFOWA SERWISU
WYSOKIEOBCASY.PL

ANNA ROSINSKA

KATARZYNA FRENDL
OBSZAR URODA OBSZAR MOTORYZACJA

grupa wyborcza
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MAGDALENA KACALAK ALEKSANDRA LUBANSKA-CZUBAK
OBSZAR MODA | WNETRZA

Sa matkami, zonami, partnerkami lub
singielkami...

Robia zakupy na bazarku, w galerii

i w internecie.

Maja kredyty we frankach.

Sa kobietami z krwi i kosci.

Kochaja, pozadaja, nienawidza, marz]...

EWA TOMKOWSKA

OBSZAR URODA, ZDROWIE, KUCHNIA OBSZAR ZDROWIE




PISZEMY O TYM CO WAZNE | MADRZE O RZECZAC! B ARYCH

- ZDROWIE
\A?
WNETRZA
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1 PARENTING

TECHNOLOGIE
PSYCHOLOGIA
KULTURA
KUCHNIA
PRACA

grupa wyboreza .
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Uroda

1S,

ya wyboreza
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Akcje Wysokich Obcasow
angazuja nasze czytelniczki

Od lat organizujemy dla naszych czytelniczek
projekty i akcje ktére poruszang ponadczasowe
tematy albo dotyczg aktualnych potrzeb

SUPERBOHATERKA
~WYSOKICH OBCASO W™

Organizujemy plebiscyt w
ktérym nagradzamy silne
kobiety

Udowadniamy, ze
Dziewczynki mogg wszystko
i budujemy ich poczucie
wiasnej warto$ci

grupa wyborcza
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2 razy w roku wiosng

i jesienig kreujemy

i pokazujemy aktualne
trendy

WSPARCIE

SILA

KOBIETY rsus
W PODROZY NEONAIL
— | =

Najdziwnicjsze
miejce na wakacje?
Domek no drzewle. Szotas. ‘.>
Barka A moze domek kodowy?

WEZ UDZIAL

Zachecamy do odkrywania $wiata

b

TRENDY T CO*16 706
-5 =

o

CRANE

WOMEN'S VOICES

WIOSNA LATO

Wspieramy inicjatywy
ekologiczne
(specjalne wydanie)

W ramach festiwalu
Women'’s Voices
stuchamy najlepszych
polskich piosenkarek

Q naturalnie

WODA

Wspieramy kobiety R e
na ryku pracy wyskieolwasy. ol Ewyboece gl

MENOPAUZA
MOWMY O TYM

ORGANZATOR:

wysokicobcasy

mAnER:

VICHY | NEOVADIOL

Jestesmy blisko kobiecych
tematéw nie tylko
zdrowotnych

Spotykamy sie

z czytelniczkami i rozmawiamy i

na aktualne tematy

Organizujemy akcje
lifestylowe



Stawiamy na réznorodne formy

1. Rozmowy z ekspertami

2. Historie i Herstorie = S

3. Wideo | podcasty B
4. Cykle redakcyjne powe miskcg namuple Waryany
5. Dodatki tematyczne

6. Debaty ekspertek

7. Projekty edukacyjne

8. Trendy, Butiki, Wywiady

pomysl;
& inspiracje

grupa wyborcza
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Sprawdz sie w quizie!




Przyk

pro,cncc’m
przy ktorych
byli obecni pa




PARTNERZY C A S E S TUDY

STNDUF Lorea | gTOP

o M g MOLESTOWANIU!

wysokieobcasy.pl s tyu 3 : E?E'*

iet w Polsce doswiadczyto

% kobi
molestowania w miejscach publicanych.’

Ponad potowa kobiet w naszym kraju dobiera garderobe tak, zeby
nie pasc¢ ofiarg molestowania. A az 86 proc. os6b, Swiadkow
molestowania w miejscu publicznym, nadal nie wie, jak zareagowac.

Dlatego wraz z markg L’Oreal pokazywalismy jak stawia¢ granice,
korzysta¢ z pomocy i jak reagowac jako $wiadek. ZapraszaliSmy
takze czytelnikow i czytelniczki do udziatu w szkoleniu

z metody 5D.

639 tVS- 794 tys. UU 550 komentarzy
/,/ czytelnlkow na tresciach redakcyjnych komentarzy pod artykutami i postami na FB.

promujgcymi artykuty

zetkneto sie z projektem
Zynajmniej raz)
niach prasowych

REALIZACJA REDAKCYJNA .hllul.(_'x,y_("d.'m‘c'i usf.'rl:\'ll\ 1S i ren o

na priby molestowania®

Serwis akcji, gdzie zebraliSmy po tagu 16 publikacji

Cykl 2'podcastow

grupa \“h()l‘(‘ 7 7 tekstow w prasie: Gazeta Wyborcza, Wysokie Obcasy, Wysokie Obc Extra
— PEOPLE FIRST. NOT COOKIES.— Event ,Kobiety Wiedzg, ig”




PARTNER C ASE S TUDY

V[S YES. JESTEM KOBIETA

Dziatania catorocznej akcji skupiaty sie na przedstawieniu roli
kobiet, promowaniu silnego gtosu i prawa do wyrazania wiasnych
pogladdéw kobiet oraz dziatania zgodnie z wkasnymi
przekonaniami.

Akcja nie uszta uwadze mediow i oséb Sledzgcych trendy
medialne.

100 tys.

0No na promocije i wsparcie kobiet Przeznaczono na pomoc Ukrainie

grupa wyborcza
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TO FUNDAMENT DEMOKRACII™
o fundachawysohichobeasonpl

REALIZACJA REDAKCYJNA

Potroczny Cykl Yes Jestem Kobietg w WO i WOE powstata

seria tekstdw o kobietach i ich sciezkach zycio

Specjalne wydanie Wysokich Obcasow z 2072 roku!
venty ,Kobiety Wiedzg, Co Robig” czy Superbohaterka (nagrody specjaln

Konkurs na Instagramie W

wisokicobeasy  wysokieobeasy.pl
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PARTNER C ASE S TUDY

PRODUCTS

St NIECH ZYJE WULWA!

Polki na swoje intymne czegsci ciata mowig: pochwa — 45
proc., cipka — 35 proc., wagina — 15 proc., muszelka — 11
proc. ,Tam na dole", ,te miejsca" — tak méwi 13 proc. 7 proc.
uzywa nazw joni, pusia, siusia, pupa, pippi. Tylko 1 proc. —
wulwa. 13 proc. kobiet nie potrafi w ogole nazwaé swoich
narzgdow piciowych. Jakby nie istniaty.

W prOJekme NIECH ZYJE WULWA nie tylko tamaty$my tabu
ez edukowatysmy Polki jak dba¢ o zdrowie intymne.

NIECH ZYJE WULWA!

= veysokieoheispl

PARTNER

SENSITIVE

BEAUTY +

PRODUCTS
ORGANIZATOR

wysokieohcasy.pl

WYSOKIE OBCASY
Katarzyna Bosacka: Wszystkie
nasze dzieci zadawaly pytania.
Takze o menstruacje, seks,
penisa czy cipke

346 tys. osob

W prasie

REALIZACJA REDAKCYJNA
2 publikacje w prasie

5 Publikacji online

Podcast

Konkurs na Instagramie WO

- Mialam szes¢ lat, gdy w brutalny
sposab. ze szczegolami ush'sza}a@
n f v w

grupa wyborcza
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PARTNER C A S E S TUDY

wisokicobeasy  wysokieobeasy.pl

SESJA: PRZEJASNIENIE

UNFORGETTABLE MOMENTS

]
)
%':aw._z ﬂ @@ G
g% % S

#PANDORASHINE

i !
o
Ao,

‘l Jarry, _
l ()(/ Il K - == wysokicohcasy.pl

grupa wyborcza
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Wybrane
dziatania
redakcyjne

grupa wyborcza
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RYAN CYRUS

Colin Firth
KRECHT
NIEDZWIEDZ

LOTREOTRUCHE
TRAZIRODZTWAE

PORTRETY ] CTTLE HOMY
PEAKOW LOZKA

na DRZEWACH

Mik

M :
SILNEJSZA
NIZ PL

MEZALIANS
ANIWIEKL

grupa wyborcza
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SPOLECZNE
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| DOMINIKA KASINSKA
DBarbie
aka/,] ak my

)

Wychodzimy
v ukrycia

== wysokieohcasy.pl

Nie chcieli mi sprzedac butow na
obcasie, nie wpuscili do kina. Mysla,
ze jestern dzieckiem

i
dyhy kazely hawil sie taka lalka Barbie: o

byloby lege

== wysokieohcasy.pl

Irzeba bylo kilkudziesieciu lat,
by powslala lalka Barbie 2
trisomia 21. To przclom

malg dziewczynka, balam sie chiopca,
lam sie, bo nikt mi nie wythimaczyk

byé rozne

Hespedicrsi i il st Darinice b 1 o Vol 7 jost




Dziatania redakcyjne

HISTORIA MARKI

LECOUVENT
DES MINIMES

FAJNIE BY( 4 TaLiistoria pokazue
KRYMINOWAN § S\ \ 4o tradyejy mosmaz powndzeniem

polaczyé ze wspélezesny ekologia

L ANNAROSTRSK A

\\ 7 wepstho sacusiosiem 61 ek e
i o s

RSZULA
DUDZIAK
hybieralam

ef slych

PS
RSZTATY
82 BLISKOSCI

ZA

PLATII SNIAD
1 MOZE
ZMIENK

TN

OB A

grupa wyborcza
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Z nami zyskasz najwieksze korzysci

Wykorzystaj

sile naszej marki znanej na rynku z mocnych
projektdw spotecznych, ktorej nie trzeba przedstawia¢
cieszgcej sie powazaniem spoteczenstwa

wielomediowos$é (prase, serwis, newslettery,
platformy podcastowe, eventy) i réznorodne formaty
reklamowe, dzieki czemu zwiekszysz skutecznos¢
przekazu

grupa wyborcza
— PEOPLE FIRST. NOT COOKIES.—

Wyeksponujesz marke przy konkretnym, dopasowanym
temacie, tak, by wzmocni¢ skojarzenie z obszarem, na
ktérym najbardziej Ci zalezy

Bedziesz edukowaé konsumentéw. Zaprezentujesz
swoich ekspertéw i ambasadoréw przy merytorycznych
tredciach, przez co ugruntujesz wiarygodno$¢ swojej marki

Dotrzesz do zamoznych uzytkownikow,
mieszkancow miast, zajmujgcych wyzsze pozycje zawodowe,
dobrze wyksztatconych, otwartych

i ciekawych $wiata, aktywnych konsumentéw
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ZAPRASZAMY DO WSPOLPRACY
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