
Projekt „Dobrze mieszkać we Wrocławiu” składa 

się z kilku  elementów. Natywna platforma do

wyszukiwania ofert deweloperów wpisuje się w

oczekiwania wrocławian. W atrakcyjny i rzetelny 

sposób pokazuje konkretne inwestycje, które 

łatwo wyszukać, używając filtrów.

Zdjęcia i wizualizacje publikowane na platformie stoją na 

najwyższym estetycznym poziomie, dzięki czemu realizacja 

autentycznie angażuje odbiorców.
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https://wroclaw.wyborcza.pl/multimedia/dobrze-mieszkac-2023/index.html#S.embed_link-K.C-B.1-L.1.zw


Niebanalnym elementem projektu jest reklamowa 

wystawa w plenerze, prezentująca wrocławskie 

inwestycje w „naturalnym środowisku”, czyli w 

adekwatnej lokalizacji.

Dodatkową opcją dla reklamodawców było

umieszczenie reklam w redakcyjnym dodatku 

prasowym „Dobrze mieszkać we Wrocławiu, 

dołączonym do lokalnej „Gazety Wyborczej”.

Wydawnictwo pogłębiało wiedzę mieszkańców o 

lokalnym rynku mieszkaniowym, rysując jego 

szeroki i pogłębiony obraz.
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Klienci „Dobrze mieszkać we Wrocławiu” nie 
tylko wystawili swoje oferty mieszkań w 
specjalnym, multimedialnym katalogu na 
Wyborcza.pl, ale również byli obecni
reklamowo na wystawie plenerowej.

Dodatkowo reklamy Klientów pojawiły się w 
dodatku prasowym „Dobrze mieszkać we 
Wrocławiu”, dołączonym do lokalnej „Gazety 
Wyborczej” oraz jako obłożenie.
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Klienci dzięki

udziałowi w projekcie

„Dobrze mieszkać

we Wrocławiu”:
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Zaprezentowali się jako autorzy 

inwestycji: atrakcyjnych, 

spełniających potrzeby 

mieszkańców i wpisujących się w 

specyfikę Wrocławia

Zaistnieli w przestrzeni miasta dzięki 

wystawie plenerowej prezentującej

reklamy ich inwestycji. Wpisali więc

swoją ofertę w lokalny krajobraz,

przykuwajc uwagę lokalnej 

społeczności

Wzmocnili wizerunek eksperta, 

pojawiając się reklamowo w dodatku 

do cenionej, opiniotwórczej gazety


