
M E D I U M

Gazeta

Wyborcza

Dodatek prasowy w wersji redakcyjnej to wydawnictwo 

kilku- lub kilkunastostronicowe, dołączane

do ogólnokrajowego bądź lokalnego wydania Gazety Wyborczej.

Dodatek składa się z tekstów dziennikarzy Wyborczej 

oraz reklam. Dotyczy wybranego, atrakcyjnego tematu

lub konkretnego wydarzenia.

CZYM JEST DODATEK?

SPONSORING 
DODATKU 
REDAKCYJNEGO

Z o b a c z r e a l i z a c j ę

S p r a w d ź w i d e o

MEDIUM

Gazeta Wyborcza

Atrakcyjną opcją jest tutaj możliwość dodruku

na życzenie sponsora, tak aby mógł

on np. rozłożyć dodatek w miejscu 

organizowanego przez siebie wydarzenia.

https://specyfikacje.wyborcza.pl/PREZENTACJE/targi_ksi%C4%85%C5%BCki_dodatek.pdf
https://specyfikacje.wyborcza.pl/PREZENTACJE/DODATEK_redakcyjny_%201920x1080.mp4


Opcje obecności sponsora

w dodatku redakcyjnym

to logotyp na okładce 

wydawnictwa oraz reklamy 

wewnątrz i na ostatniej 

stronie.
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Obecność w dodatkach prasowych Wyborczej, 

tworzonych przez uznanych, nagradzanych dziennikarzy 

to szereg korzyści, między innymi:

• Wzmocnienie prestiżu, wiarygodności i eksperckości marki

• Dotarcie do grupy autentycznie zainteresowanej daną 

tematyką

• Świetna widoczność, wielokrotny i głęboki kontakt 

z logotypem i reklamą

• Zachęcenie czytelników do wzięcia udziału w wydarzeniu

poprzez udostępnienie im jego opisu i agendy

• Zyskanie dużego zasięgu – lokalnie lub ogólnopolsko

KORZYŚCI SPONSORA

490tys.
czytelników 

jednego wydania 
Gazety Wyborczej*

*Źródło: Polskie Badania Czytelnictwa, badanie "Zaangażowanie w reklamę", IV 2023 -III 2024, N = 21971. Wskaźnik czytelnictwa: CCS, CPW; Opracowanie Wyborcza Sp. z o.o.
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PRASA MA MOC
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• Prasa od lat niezmiennie pozostaje najbardziej

opiniotwórczym medium*

• Jeden egzemplarz gazety czyta średnio 3,7 osób**

• Zauważalność reklamy w prasie wynosi aż 91% !***

• Czytelnicy prasy mają nawet o 70% wyższe

zwyczaje zakupowe niż reszta populacji****

• 60% czytelników Wyborczej ma wykształcenie ponadśrednie*****

• 74% naszych czytelników kupuje w oparciu o jakość, a nie cenę

• 83.2% odbiorców Gazety Wyborczej lubi próbować nowych produktów

* Źródło: Instytut Monitorowania Mediów, udział w liczbie cytowań, średnia 1-12. 2021-2022,.2023.

** Źródła: Badanie PBC , „Zaangażowanie w reklamę” CPW media plan i LP 10.2022-09.2023, N=22 878.

*** Źródło: Dane dla prasy (druk, e-wydania): PBC badanie eyetrackingowe 2018-2023; N=13 723.

**** Źródło: PBC „Zaangażowanie w reklamę”, CCS 10.2021-09.2023, N=46 942, wiek 15-75.

***** Polskie Badania Czytelnictwa, badanie "Zaangażowanie w reklamę", V 2023 - IV 2024, N = 21 982 (gc: all 15+), wskaźnik CPW (Prasa), WWWU30.Użytkował w ciągu 30 dni (serwis) . Opracowanie WyborczaSp. z o.o.



Dodatek „Międzynarodowe Targi 

Książki w Warszawie”, którego 

sponsorem był organizator 

wydarzenia, ukazał się ze 

stołeczną, płocką i radomską 

Gazetą Wyborczą

w dniu rozpoczęcia Targów (23 

maja 2024 r.).

Wyborcza.pl była jednym z

patronów honorowych 

Międzynarodowych Targów 

Książki w Warszawie.

Autorem tekstów redakcyjnych

w dodatku był Wojciech Szot, 

uznany i lubiany dziennikarz 

przybliżający czytelnikom polską 

i światową literaturę.

PRZYKŁAD REALIZACJI
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ZOBACZ W PDF

https://specyfikacje.wyborcza.pl/PREZENTACJE/targi_ksi%C4%85%C5%BCki_dodatek.pdf


Wydawnictwo liczyło w sumie

8 stron (wliczając okładkę) i

zawierało: opis wydarzenia;

zaproszenie na jeden z punktów

programu – zorganizowany przez

Wyborczą Dzień Reportażu

(rozmowy z finalistami

współorganizowanej przez

Wyborczą Nagrody im.
Ryszarda Kapuścińskiego); artykuł

o książce Filipa Springera „Nie

wiem” (na Targach można było

spotkać się z autorem);

Reklamę w postaci 4-stronicowej

agendy Targów oraz inne reklamy

sponsora wewnątrz i na ostatniej

stronie wydawnictwa.
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ZAPRASZAMY DO KONTAKTU!
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reklama@wyborcza.pl

ZOBACZ INNE REALIZACJE

Gazeta na plażę

Summer Jazz Festival Kraków

20 lat Polski w Unii Europejskiej

Morze możliwości

Biznes lubelski

mailto:reklama@wyborcza.pl
https://specyfikacje.wyborcza.pl/PREZENTACJE/gazeta_na_plaze_dodatek.pdf
https://specyfikacje.wyborcza.pl/PREZENTACJE/summer_jazz_dodatek.pdf
https://specyfikacje.wyborcza.pl/PREZENTACJE/dodatek_red_unia.pdf
https://specyfikacje.wyborcza.pl/PREZENTACJE/dodatek_red_lotnisko.pdf
https://specyfikacje.wyborcza.pl/PREZENTACJE/biznes_lubelski_dodatek_red.pdf

