DODATEK
PROMOCYJNY
(NATYWNY)

OPIS FORMATU

Dodatek promocyjny to kilku-, kilkunasto-

lub kilkudziesieciostronicowa publikacja
dotgczana do ogdlnopolskiego badz lokalnego
wydania Gazety Wyborcze;j.

Na podstawie materiatéw dostarczonych
przez Klientéw zespét content
marketingowy Wyborczej opracowuje szate
graficzng i publikacje tekstowe dodatku.

Dodatek natywny jest obecny
w e-wydaniu Wyborczej.

Klient moze tez zamowi¢ dodruk dodatku.

. MEDIUM
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ZOBACZ REALIZACJE
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— PEOPLE FIRST. NOT COOKIES.—

SPRAWDZ WIDEO



https://specyfikacje.wyborcza.pl/PREZENTACJE/Dodatek_promocyjny_natywny.mp4
https://specyfikacje.wyborcza.pl/PREZENTACJE/frankowicze_dodatek_promocyjny.pdf
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PRZYKLAD REALIZACJI

»Poradnik frankowicza” to atrakcyjna
i bardzo przydatna publikacja,
pomocna kazdemu, kto zaciggnat
kredyt we frankach.

Z ciekawymi i uzytecznymi wywiadami z
ekspertami Klientéw oraz
analizamiprawnymi wspotgra estetyczna,
stonowana oprawa wizualna.

Oprdcz materiatéw promocyjnych Klienci
sg tu obecni poprzez klasyczne formaty
reklamowe.

Caly ,Poradnik frankowicza” mozna pobrac
TUTAJ.
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https://specyfikacje.wyborcza.pl/PREZENTACJE/frankowicze_dodatek_promocyjny.pdf
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PRZYKLAD REALIZACJI

PORADNIK

DLA FRANKOWICZOW
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Banki zmieniajg swoje strategie \g SOBOTA JACHIRA

SPRAWDZONA KANCELARIA FRANKOWA

NMRZECZPOSPOLITA

Sytuacja Frankowiczéw w $wietle
najnowszego orzecznictwa TSUE

AVENTUM
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Sprzedaj
spiacony
kredyt PRELIUM.PL

Odbierz nalezna kwote w kika dni
bez sadu
- bez ryzyka

easans () 795 055 090
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KORZYSCI KLIENTA

Obecnos¢ w dodatkach prasowych Wyborczej
to szereg korzysci, miedzy innymi:

B wyborcza

» Dotarcie do grupy autentycznie zainteresowanej dang tematyka
+ Swietna widoczno$é, wielokrotny i gteboki kontakt
z logotypem i reklamg
» Profesjonalna realizacja na poziomie tekstu i grafiki przez
zespot content marketingowy Wyborczej

» Zyskanie duzego zasiegu — lokalnie lub ogdlnopolsko

490 tys.

czytelnikow jednego
wydania Gazety Wyborczej*
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— PEOPLE FIRST. NOT COOKIES.—

*Zrodto: Polskie Badania Czytelnictwa, badanie "Zaangazowanie w reklame", IV 2023 -111 2024, N = 21971. Wskaznik czytelnictwa: CCS, CPW; Opracowanie Wyborcza Sp. z 0.0.
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PRASA MA MOC'!

* Prasa od lat niezmiennie pozostaje najbardziej
opiniotworczym medium*

» Jeden egzemplarz gazety czyta srednio 3,7 osob**

» Zauwazalnos$c¢ reklamy w prasie wynosi az 91% !***

» Czytelnicy prasy majg nawet o 70% wyzsze

zwyczaje zakupowe niz reszta populacji****

*  60% czytelnikow Wyborczej ma wyksztatcenie ponadsrednie*****
*  74% naszych czytelnikéw kupuje w oparciu o jakos¢, a nie cene
* 83.2% odbiorcow Gazety Wyborczej lubi prébowac¢ nowych produktéw

*Z';()dlo: Instytut Monitorowania Mediéw, udziat w liczbie cytowan, $rednia 1-12. 2021-2022,.2023.
""l'llpd “‘l)()l'('l.(l **Z[édla: Badanie PBC , ,Zaangazowanie w reklamg” CPW media plan i LP 10.2022-09.2023, N=22 878.
. PEOPLE FIRST. NOT COOKIES — ***Zrodto: Dane dla prasy (druk, e-wydania): PBC badanie eyetrackingowe 2018-2023; N=. 13 723.
**7rédto: PBC ,Zaangazowanie w reklame CCS 10.2021-09.2023, N=46 942, wiek 15-
#**Pojskie Badania Czytelnictwa, badanie " Zaangazowanle w reklame V2023 - IV 2024 N 21982 (gc: all 15+), wskaznik CPW (Prasa), WWWU30 - Uzytkowat w ciggu 30 dni (serwis) .
Opracowanie Wyborcza Sp. z 0.0.
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ZAPRASZAMY DO KONTAKTU!

reklama@wyborcza.pl
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STUDIUJZ GEOWA |~

grupa wyborcza

— PEOPLE FIRST. NOT COOKIES.—

ZOBACZ INNA REALIZACJE



https://specyfikacje.wyborcza.pl/PREZENTACJE/studiuj_dodatek_promo.pdf

