


ODKRYWAMY STOCZNIĘ

OPIS PROJEKTU

Redakcja trójmiejskiej Wyborczej 

w ramach akcji odkrywała przeszłość, 

teraźniejszość i perspektywy rozwoju

unikalnej przestrzeni w Gdańsku 

- Młodego Miasta. 

Jak pielęgnować dziedzictwo Stoczni, 

nie rezygnując przy tym z przekształcania 

postoczniowych terenów w nowoczesną 

i funkcjonalną dzielnicę? 

Projekt aktywizował mieszkańców 

i miłośników Gdańska, urbanistów, 

historyków, reprezentantów miasta

oraz sponsorów projektu, umożliwiając 

im dyskusję oraz integrację, ważną 

dla wzmocnienia tkanki miasta.

Sponsor strategiczny: firma Euro Styl. 

Sponsorzy: Montownia Lofts&Experience, Montownia Food 

Hall, Stocznia Cesarska, Stocznia Centrum Gdańsk, Nomus

Nowe Muzeum Sztuki oraz Ziaja.



DZIAŁANIA REDAKCYJNE

6 września -

31 października 2024

11
publikacji 

online

publikacji

prasowych9

2 spacery 

ODKRYWAMY STOCZNIĘ

https://trojmiasto.wyborcza.pl/trojmiasto/0,114012.html?tag=Odkrywamy+Stoczni%EA&_gl=1*1yw1qg5*_gcl_au*MTAzNzk3MzM4Ny4xNzMyMDEwMjE1*_ga*MTkxNDM3NTY5Mi4xNzMyMDEwMjEz*_ga_6R71ZMJ3KN*MTczMjAzNDI1OS42LjAuMTczMjAzNDI1OS4wLjAuMA..#S.embed_link-K.C-B.1-L.2.zw
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DZIAŁANIA REDAKCYJNE

test na żywo 

i online
1

materiały wideo2

1 debata na żywo

DEBATA

sprawdź wideo

TEST

sprawdź wideo

https://trojmiasto.wyborcza.pl/trojmiasto/7,35612,31384239,test-wiedzy-o-stoczni-zwyciezca-bogatszy-o-3-tysiace.html?google_preview=pqjyxTDp_FMYq4rtuQYwq6aiwQaIAYCAgOC_oL_dHw&iu=75224259&gdfp_req=1&lineItemId=6780298006&creativeId=138488078130&_gl=1*8fcsq4*_gcl_au*MTY0NTU1MDI4LjE3MzIwOTQ4MTU.*_ga*Mzk4OTY5NzQxLjE3MzIwOTQ4MDk.*_ga_6R71ZMJ3KN*MTczMjA5ODg1Mi4yLjEuMTczMjEwMDcxNi4wLjAuMA..#S.embed_link-K.C-B.1-L.3.zw
https://trojmiasto.wyborcza.pl/trojmiasto/13,35612,22988,test-wiedzy-o-stoczni.html?_gl=1*n9iy8v*_gcl_au*MTY0NTU1MDI4LjE3MzIwOTQ4MTU.*_ga*Mzk4OTY5NzQxLjE3MzIwOTQ4MDk.*_ga_6R71ZMJ3KN*MTczMjA5ODg1Mi4yLjEuMTczMjEwMDc1Mi4wLjAuMA..#S.embed_link-K.C-B.1-L.4.zw
https://trojmiasto.wyborcza.pl/trojmiasto/7,35612,31346470,mlode-miasto-na-miare-naszych-ambicji-nie-dla-najmu-krotkoterminowego.html?_ga=2.15476662.1467739837.1732010215-1914375692.1732010213&_gl=1*186ddys*_gcl_au*MTY0NTU1MDI4LjE3MzIwOTQ4MTU.*_ga*Mzk4OTY5NzQxLjE3MzIwOTQ4MDk.*_ga_6R71ZMJ3KN*MTczMjA5ODg1Mi4yLjEuMTczMjEwMDY4MS4wLjAuMA..#S.embed_link-K.C-B.1-L.5.zw
https://trojmiasto.wyborcza.pl/trojmiasto/10,88290,31364035,debata-odkrywamy-stocznie-w-montowni-w-gdansku.html
https://trojmiasto.wyborcza.pl/trojmiasto/10,88290,31395774,test-wiedzy-o-stoczni-w-gdansku.html


DZIAŁANIA REDAKCYJNE

ODKRYWAMY STOCZNIĘ

Redakcja trójmiejskiej Wyborczej w swoich artykułach 

podjęła m.in. takie tematy jak:

➢ mity i legendy miejskie związane z gdańską Montownią

➢ Młode Miasto mówi "nie" patodeweloperce

➢ dlaczego Stocznia Gdańska nie trafiła na listę UNESCO?

➢ jak uchronić tereny postoczniowe przed losem dzielnicy 

najmu krótkoterminowego i dyskontów?

„Test wiedzy o stoczni” na żywo, odbywający się

w budynku Montowni w Gdańsku, gruntownie sprawdził 

wiedzę uczestników o historii i teraźniejszości terenów 

postoczniowych. Zwycięzcy otrzymali atrakcyjne nagrody 

(3 tys., 2 tys. i 1 tys. zł; wycieczkę Galarem Gdańskim; 

pobyt w apartamencie w Montowni lub Wydma&Las; 

zestaw kosmetyków GdanSkin.

Pozostali uczestnicy dostali puzzle z grafiką Stoczni; wejściówki 

na Żuraw M3; vouchery z prenumeratą Wyborcza.pl i poczęstunek

w Food Hallu Montowni.



DZIAŁANIA REDAKCYJNE

ODKRYWAMY STOCZNIĘ

Kolejnym elementem projektu była debata ekspercka

na żywo w Food Hallu Montowni, poprowadzona przez 

dziennikarzy Wyborczej Trójmiasto

.

W debacie udział wzięli m.in. historycy, urbaniści oraz Radosław 

Beneda (dyrektor Działu Inwestycji w spółce Euro Styl), 

Magdalena Reńska (dyrektor zarządzająca, członek zarządu

w spółce Euro Styl), Jadwiga Kosińska (dyrektor Projektu

w Stoczni Cesarskiej) i Krzysztof Sobolewski 

- prezes Stocznia Centrum Gdańsk.

Ostatnim punktem akcji były dwa 

historyczne spacery po terenach 

postoczniowych z licencjonowanym przewodnikiem. 



Akcja „Odkrywamy Stocznię” była szeroko 

promowana lokalnie i ogólnopolsko

m.in. na Facebooku Wyborcza.pl Trójmiasto; poprzez 

zapowiedzi tekstów - jako kafle na stronie głównej 

Wyborcza.pl; w papierowym Tygodniku Trójmiasto;

w linkach w trójmiejskim newsletterze Wyborczej;

w serwisie specjalnym "Odkrywamy Stocznię" 

na Wyborcza.pl/Trójmiasto. 
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ODKRYWAMY STOCZNIĘ

PROMOCJA PROJEKTU

Dodatkowa promocja objęła: 

• reklamy banerowe na Wyborcza.pl Trójmiasto 

i Wyborcza.pl z geo. pomorskie

• reklamy i posty na Facebooku, Instagramie, 

TikToku, Linkedinie, repostowane przez sposorów

• spoty w radio Gdańsk i RMF FM

• plakaty na terenach obiektów postoczniowych

i ekranach w Montownia Food Hall

• zaproszenia mailowe na wydarzenia

• SMS-y 



155 tys. U

Sponsorzy akcji byli obecni poprzez:

✓ reklamy w Tygodniku Trójmiasto (czyli stronach lokalnych 

Gazety Wyborczej)

✓ reklamy na Wyborcza.pl / Trójmiasto

✓ logotyp i wskazanie sponsorskiej w ramce projektu 

przy wszystkich publikacjach

✓ logotyp i wskazanie sponsorskie na planszy startowej 

2 materiałów wideo (debata i test)

✓ branding podczas wydarzeń - rollupy, ścianka 

sponsorska

✓ logotyp i wskazanie sponsorskie na ekranach 

w przestrzeni wydarzeń

✓ upominki dla laureatów i uczestników testu

✓ logotyp i wskazanie sponsorskie na dyplomach 

laureatów testu

ODKRYWAMY STOCZNIĘ

DZIAŁANIA REKLAMOWE
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DZIAŁANIA REKLAMOWE

Sponsorzy akcji byli obecni poprzez:

✓ logotyp i wskazanie sponsorskie w kampanii 

promującej debatę i test (prasa, internet, plakaty, 

zaproszenia mailowe, ekrany LED)

✓ logotyp i wskazanie sponsorskie na formularzu 

z testem i na platformie do rejestracji uczestników   

testu

✓ logotyp i wskazanie sponsorskie na voucherach 

z dostępem do prenumeraty Wyborcza.pl dla    

uczestników debaty i testu

✓ obrandowanie materiałów powstałych jako opcje 

dodatkowe – przy tekście „24 godziny w Stoczni 

Gdańskiej"

✓ wskazanie słowne w kampaniach radiowych 

promujących debatę i test oraz w mediach 

społecznościowych

✓ możliwość wręczenia nagród laureatom testu
plansza wideo



ODKRYWAMY STOCZNIĘ

DZIAŁANIA REKLAMOWE



Akcja "Odkrywamy Stocznię" zainicjowała 

ważną społecznie i lokalnie dyskusję na temat 

rozwoju Młodego Miasta w Gdańsku.

Projekt zainteresował szerokie i świetnie 

sprofilowane grono odbiorców, zaktywizował 

też mieszkańców i miłośników Gdańska i Stoczni 

poprzez ich udział w teście, debacie czy 

spacerach.

Projekt zaangażował również ekspertów, którzy 

brali udział w debacie i wypowiadali się 

w artykułach na łamach Tygodnika Trójmiasto w 

Gazecie Wyborczej oraz w serwisie 

Wyborcza.pl / Trójmiasto. 

ponad 400
osób
rozwiązało 

test online

ponad 22 tys.
PV
tekstów redakcyjnych

online

niemal

2,4 mln
szacowany zasięg

kontaktu z reklamą

w prasie*

ODKRYWAMY STOCZNIĘ

EFEKT AKCJI

prawie 200

osób
podczas wydarzeń

na żywo

**Polskie Badania Czytelnictwa, badanie "Zaangażowanie w reklamę", X 2023 - IX 2024, N = 21 651 (gc: all 15+), wskaźnik CPW (Prasa), WWWU30 - Użytkował w ciągu 30 dni (serwis) . Opracowanie Wyborcza Sp. z o.o.

**Polskie Badania Czytelnictwa, badanie "Zaangażowanie w reklamę", Łączna liczba kontaktów z reklamą w kamapnii (wskaźnik LKK), VI - VIII 2024; N= 423, zasięg woj. pomorskie lub dawne elbląskie; opracowanie Wyborcza Sp. z o.o. 



Projekt dotarł do właściwej grupy celowej

- czytelnicy i użytkownicy Wyborczej interesują 

się lokalnością, historią, kulturą i problemami 

społecznymi*.

A tak konkretnie… spośród odbiorców Gazety 

Wyborczej i Wyborcza.pl:

ODKRYWAMY STOCZNIĘ

EFEKT AKCJI

*Polskie Badania Czytelnictwa, badanie "Zaangażowanie w reklamę", X 2023 - IX 2024, N = 21 651 (gc: all 15+), wskaźnik CPW (Prasa)

, WWWU30 - Użytkował w ciągu 30 dni (serwis) . Opracowanie Wyborcza Sp. z o.o.

5 mln
400 tys.

interesuje się kulturą

6 mln
083 tys.

szuka publikacji nt. 

Ważnych problemów 

społecznych

6 mln
346 tys.

śledzi informacje 

lokalne

4 mln
804 tys.

pasjonuje się historią
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KORZYŚCI SPONSORÓW Sponsorzy projektu:

• pokazali swoje zaangażowanie w kreowanie 

tożsamości Młodego Miasta w Gdańsku 

- jego historię i rolę, którą pełni dzisiaj i    

mogłoby pełnić w przyszłości.

• wzmocnili swoją eksperckość, biorąc udział 

w debacie, wspierając akcję prowadzoną przez

prestiżowe, uznane medium, tworzone przez  

nagradzanych dziennikarzy.

• przyczynili się do edukowania, 

zaktywizowania i zintegrowania 

gdańszczanek i gdańszczan oraz miłośników 

miasta i Stoczni.

• zwrócili uwagę na własne działania jako 

respektujące specyfikę terenów 

postoczniowych i współtworzące ich 

przyszłość.

• dzięki crossmediowości akcji dotarli do 

szerokiego i cennego grona odbiorców, 

autentycznie zainteresowanych tematem. 

• zwiększyli rozpoznawalność swojej marki 

- obecność w prasie i na eventach to unikalna  

okazja do bycia lepiej zapamiętanym 

i stworzenia pozytywnych skojarzeń


