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https://trojmiasto.wyborcza.pl/trojmiasto/0,114012.html?tag=Odkrywamy+Stoczni%EA&_gl=1*1yw1qg5*_gcl_au*MTAzNzk3MzM4Ny4xNzMyMDEwMjE1*_ga*MTkxNDM3NTY5Mi4xNzMyMDEwMjEz*_ga_6R71ZMJ3KN*MTczMjAzNDI1OS42LjAuMTczMjAzNDI1OS4wLjAuMA..#S.embed_link-K.C-B.1-L.2.zw
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DZIALANIA REDAKCYJNE

EUROST

GRUPA DOM DEVELOPH

TEST
sprawdz wideo
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https://trojmiasto.wyborcza.pl/trojmiasto/7,35612,31384239,test-wiedzy-o-stoczni-zwyciezca-bogatszy-o-3-tysiace.html?google_preview=pqjyxTDp_FMYq4rtuQYwq6aiwQaIAYCAgOC_oL_dHw&iu=75224259&gdfp_req=1&lineItemId=6780298006&creativeId=138488078130&_gl=1*8fcsq4*_gcl_au*MTY0NTU1MDI4LjE3MzIwOTQ4MTU.*_ga*Mzk4OTY5NzQxLjE3MzIwOTQ4MDk.*_ga_6R71ZMJ3KN*MTczMjA5ODg1Mi4yLjEuMTczMjEwMDcxNi4wLjAuMA..#S.embed_link-K.C-B.1-L.3.zw
https://trojmiasto.wyborcza.pl/trojmiasto/13,35612,22988,test-wiedzy-o-stoczni.html?_gl=1*n9iy8v*_gcl_au*MTY0NTU1MDI4LjE3MzIwOTQ4MTU.*_ga*Mzk4OTY5NzQxLjE3MzIwOTQ4MDk.*_ga_6R71ZMJ3KN*MTczMjA5ODg1Mi4yLjEuMTczMjEwMDc1Mi4wLjAuMA..#S.embed_link-K.C-B.1-L.4.zw
https://trojmiasto.wyborcza.pl/trojmiasto/7,35612,31346470,mlode-miasto-na-miare-naszych-ambicji-nie-dla-najmu-krotkoterminowego.html?_ga=2.15476662.1467739837.1732010215-1914375692.1732010213&_gl=1*186ddys*_gcl_au*MTY0NTU1MDI4LjE3MzIwOTQ4MTU.*_ga*Mzk4OTY5NzQxLjE3MzIwOTQ4MDk.*_ga_6R71ZMJ3KN*MTczMjA5ODg1Mi4yLjEuMTczMjEwMDY4MS4wLjAuMA..#S.embed_link-K.C-B.1-L.5.zw
https://trojmiasto.wyborcza.pl/trojmiasto/10,88290,31364035,debata-odkrywamy-stocznie-w-montowni-w-gdansku.html
https://trojmiasto.wyborcza.pl/trojmiasto/10,88290,31395774,test-wiedzy-o-stoczni-w-gdansku.html

ODKRYWAMY STOCZNIE

DZIALANIA REDAKCYJNE

Redakcja tréjmiejskiej Wyborczej w swoich artykutach
podjeta m.in. takie tematy jak:

» mity i legendy miejskie zwigzane z gdarnskg Montownig
» Miode Miasto méwi "nie" patodeweloperce

» dlaczego Stocznia Gdanska nie trafita na liste UNESCO?
» jak uchroni¢ tereny postoczniowe przed losem dzielnicy
najmu krétkoterminowego i dyskontéw?

» 1est wiedzy o stoczni” na zywo, odbywajacy sie

w budynku Montowni w Gdansku, gruntownie sprawdzit
wiedze uczestnikéw o historii i terazniejszosci terenow
postoczniowych. Zwyciezcy otrzymali atrakcyjne nagrody
(3 tys., 2 tys. i 1 tys. zt; wycieczke Galarem Gdanskim;
pobyt w apartamencie w Montowni lub Wydmag&Las;
zestaw kosmetykow GdanSkin. i n::::.:‘“*m”*!
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Pozostali uczestnicy dostali puzzle z grafikg Stoczni; wejscidwki
na Zuraw M3; vouchery z prenumeratg Wyborcza.pl i poczestunek
w Food Hallu Montowni.

grupa wyborcza
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ODKRYWAMY STOCZNIE

DZIALANIA REDAKCYJNE

Kolejnym elementem projektu byta debata ekspercka
na zywo w Food Hallu Montowni, poprowadzona przez
dziennikarzy Wyborczej Trojmiasto

W debacie udziat wzieli m.in. historycy, urbanisci oraz Radostaw
Beneda (dyrektor Dziatu Inwestycji w spétce Euro Styl),
Magdalena Renska (dyrektor zarzadzajgca, cztonek zarzadu

w spotce Euro Styl), Jadwiga Kosinska (dyrektor Projektu

w Stoczni Cesarskiej) i Krzysztof Sobolewski

- prezes Stocznia Centrum Gdansk.

Ostatnim punktem akcji byty dwa
historyczne spacery po terenach
postoczniowych z licencjonowanym przewodnikiem.

grupa wyborcza
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PROMOCJA PROJEKTU

Wyborcza.pl Tréjmiasto . X

Sponsorowane - @

Jak nazywat sie pierwszy statek zwodowany po 1945 roku w Stoczni Gdaniskiej? Na
jakim wydziale pracowat Lech Watesa? To przyktady pytan, ktére moga pas¢ podczas
Testu Wiedzy o Stoczni, ktory odbedzie sie 12 pazdziernika (w sobote) w Montowni

Bwyborezapls

FOCKURATON SRASIWY

w Gdarisku.
Sprawdz swojg wiedze, zapisz sie, wez udziat i zdobadz cenne nagrody. Zwyciezca

otrzyma 3000 z}, zdobywca drugiego miejsca - 2000 4, trzeciego - 1000 zt.
Zdobywcy miejsc od | do V otrzymaja takze vouchery na dwuosobowy pobyt w ...

Wyswietl wiecej

Akcja ,,Odkrywamy Stocznie” byta szeroko
promowana lokalnie i ogélnopolsko Nastopach widaé, zjakimi Architekt miejski: Mlode Miasto ma
problemami zmaga si¢ nasz byé wielkomiejska twarzy Gdanska %KRVWAMY
organizm . CONEVWAMY STOCTME grocat
TEST WIEDZY O STOCZNI
12 pazdziernika, godz. 12,
Montownia

m.in. na Facebooku Wyborcza.pl Trojmiasto; poprzez

zapowiedzi tekstow - jako kafle na stronie gtéwnej

Wyborcza.pl; w papierowym Tygodniku Tréjmiasto;
w linkach w tréjmiejskim newsletterze Wyborczej;
w serwisie specjalnym "Odkrywamy Stocznig"

na Wyborcza.pl/Tréjmiasto.

‘9 sTooy
MASGIT KORSODUDINA
1 Pula nagréd 6 tysigcy zlotych oraz pobyty w luksusowych
apartamentachw Gdarisku i Jastarni

ZAPISZ SIE

Ewyborczapl @ EUROSTYL  montoWNIA  food hall

& sw=— wonus

Dowiedz sie wiecej

Wyborcza.pl Tréjmiasto
Firma z branzy mediéw/wiadomosci

Serwisy specjalne

4
ODypywamY
STOCZNIE

Cryta) na trojmiasto.wyborcza.pl
AKCIA “WYBORCIEY"

Odkrywamy Stoczni¢

NASZYM ZDANIEM

MACAZYN
Opinia, felieton. komentarz

Pomorze Kultury, sztuki i
rozrywki

grupa wyborcza

— PEOPLE FIRST. NOT COOKIES.—




Bborcapl 3 ey

ODKRYWAMY STOCZNIE

PROMOCJA PROJEKTU

Dodatkowa promocja objeta:

Berdawcangd

Wyborcza | rdojminsto

s . — —

reklamy banerowe na Wyborcza.pl Tréjmiasto

i Wyborcza.pl z geo. pomorskie

reklamy i posty na Facebooku, Instagramie,
TikToku, Linkedinie, repostowane przez sposorow
spoty w radio Gdansk i RMF FM

plakaty na terenach obiektéw postoczniowych e ~= ZAPROSZENE
i ekranach w Montownia Food Hall e e HIAN NS !

i i i o ' o °°é§%§f€"' Cry Made Mimte w Gdadaku wniknle
zaproszenia mailowe na wydarzenia ¥ a5 S Bk o Ialamd™? Architekt
SMS-y " TEST WIEDZY 95’;‘;2% miejakis Tu nie badrbe patodewsloperki

sobota 12 pazdzier™

wro

DIVEN DOENRY,
TROMIASTO!
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newsletter
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ODKRYWAMY STOCZNIE

DZIALANIA REKLAMOWE

Sponsorzy akcji byli obecni poprzez:

v" reklamy w Tygodniku Tréjmiasto (czyli stronach lokalnych
Gazety Wyborczej)

v' reklamy na Wyborcza.pl / Tréjmiasto

v" logotyp i wskazanie sponsorskiej w ramce projektu
przy wszystkich publikacjach

v' logotyp i wskazanie sponsorskie na planszy startowej
2 materiatow wideo (debata i test)

v' branding podczas wydarzen - rollupy, scianka
sponsorska

v' logotyp i wskazanie sponsorskie na ekranach
w przestrzeni wydarzen

v upominki dla laureatéw i uczestnikéw testu

v logotyp i wskazanie sponsorskie na dyplomach
laureatow testu

grupa wyboreza
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Czytaj na: trojmiasto.wyborcza.pl
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ODKRYWAMY STOCZNIE

DZIALANIA REKLAMOWE

Sponsorzy akcji byli obecni poprzez:

v logotyp i wskazanie sponsorskie w kampanii
promujgcej debate i test (prasa, internet, plakaty,
zaproszenia mailowe, ekrany LED)

v logotyp i wskazanie sponsorskie na formularzu
z testem i na platformie do rejestracji uczestnikow
testu

v logotyp i wskazanie sponsorskie na voucherach
z dostepem do prenumeraty Wyborcza.pl dla
uczestnikow debaty i testu

v' obrandowanie materiatéw powstatych jako opcje
dodatkowe — przy tekscie ,24 godziny w Stoczni
Gdanskiej"

v wskazanie stowne w kampaniach radiowych
promujgcych debate i test oraz w mediach
spotecznosciowych

v" mozliwo$¢ wreczenia nagrod laureatom testu

grupa wyborcza
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Debata "Odkrywamy Stocznie” w Montowni w Gdansku

Bborcapl 3
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Czytaj na trojmiasto.wyborcza.pl

plansza wideo



B wyborczapl

KRYWAMY
STOCZNIE

ODKRYWAMY STOCZNIE

DZIALANIA REKLAMOWE
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TROJMIASTO

6 tysiecy zlotych do wygrania. Wez udzial
w Tescie Wiedzy o Stoczni

@ —

Czy Miode Miastow
Gdansku uniknie losu
"Booking com Island?
Architelz migjski- Tunie
bedzie patodeneloparki

WKROTCE

SPRAWOZ >

EUROSTYL

grupa wyborcza
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ODKRYWAMY STOCZNIE

EFEKT AKCJI

szacowany zasieg
kontaktu z reklamag
w prasie*

Akcja "Odkrywamy Stocznie" zainicjowata
wazng spotecznie i lokalnie dyskusje na temat
rozwoju Mtodego Miasta w Gdansku.

Projekt zainteresowat szerokie i Swietnie
sprofilowane grono odbiorcéw, zaktywizowat
tez mieszkancow i mitosnikéw Gdanska i Stoczni P

poprzez ich udziat w tescie, debacie czy ‘n! tekstow redakcyjnych

spacerach. online

A3 S5

ponad 22 tys.

rozwigzato
test online

Projekt zaangazowat réwniez ekspertow, ktorzy
brali udziat w debacie i wypowiadali sie

w artykutach na tamach Tygodnika Trojmiasto w ‘
Gazecie Wyborczej oraz w serwisie
Wyborcza.pl / Trojmiasto.

podczas wydarzen
na zywo

grupa wyborcza

EEEORIEERSERCOORIES o **Polskie Badania Czytelnictwa, badanie "Zaangazowanie w reklame", taczna liczba kontaktéw z reklamg w kamapnii (wskaznik LKK), VI - VIII 2024; N= 423, zasieg woj. p!

**Polskie Badania Czytelnictwa, badanie "Zaangazowanie w reklame", X 2023 - IX 2024, N = 21 651 (gc: all 15+), wskaznik CPW (Prasa), WWWU30 - Uzytl
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ODKRYWAMY STOCZNIE

EFEKT AKCJI

Projekt dotart do wtasciwej grupy celowej

- czytelnicy i uzytkownicy Wyborczej interesujg
sie lokalnoscig, historig, kulturg i problemami
spotecznymi*.

A tak konkretnie... sposréd odbiorcow Gazety
Wyborczej i Wyborcza.pl:

grupa wyborcza

— PEOPLE FIRST. NOT COOKIES.—

*Polskie Badania Czytelnictwa, badanie "Zaangazowanie w reklame", X 2023 - 1X 2024, N = 21 651 (gc: all 15+), wskaznik CPW (Prasa)
, WWWU3O0 - Uzytkowat w ciggu 30 dni (serwis) . Opracowanie Wyborcza Sp. z 0.0.
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TOCZNIE

ODKRYWAMY STOCZNIE

KORZYSCI SPONSOROW Sponsorzy projektu:

- pokazali swoje zaangazowanie w kreowanie * zwrdcili uwage na wiasne dziatania jako
tozsamosci Mlodego Miasta w Gdansku respektujace specyfike terenow
- jego historie i role, ktérg petni dzisiaj i postoczniowych i wspottworzace ich
mogtoby petnié w przysztosci. przysziosc.

« wzmocnili swojg eksperckos$é, biorac udziat * dzieki crossmediowosci akcji dotarli do
w debacie, wspierajac akcje prowadzong przez szerokiego i cennego grona odbiorcow,
prestizowe, uznane medium, tworzone przez autentycznie zainteresowanych tematem.
nagradzanych dziennikarzy. + zwiekszyli rozpoznawalnos¢ swojej marki

« przyczynili sie do edukowania, - obecnosc¢ w prasie i na eventach to unikalna
zaktywizowania i zintegrowania okazja do bycia lepiej zapamigtanym
gdanszczanek i gdanszczan oraz mito$nikow i stworzenia pozytywnych skojarzen

miasta i Stoczni.

grupa wyborcza
— PEOPLE FIRST. NOT COOKIES.—



