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Wyborcza (w tym 

dodatki lokalne)

Pierwsza odsłona wieloletniej 

akcji Wyborczej "Jedna planeta. 

Jedno życie" pokazała zagrożenia 

towarzyszące zmianom klimatu w 

kontekście jakości wody i 

rozsądnego nią zarządzania.

Podsunęła również paletę 

rozwiązań, dających nadzieję na 

opanowanie niekorzystnego 

klimatycznego trendu.
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OPIS PROJEKTU



• 23 materiały w formie wywiadów, 

reportaży, psychotestów, materiałów 

informacyjnych i edukacyjnych.

• Wszystkie artykuły zebrane w sekcji 

specjalnej Wyborcza.pl/JednaPlaneta

JednoZycie.

• Podsumowanie akcji w magazynie 

„Wolna Sobota”.

• W ramach projektu powstał również 

plakat "100 pytań o wodę" oraz quiz 

"Co wiesz o wodzie?".
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REALIZACJA REDAKCYJNA

Najważniejsze tematy publikacji redakcyjnych:

1. Jakość i źródła wody pitnej w Polsce.

2. Jak jednostki, samorządy i firmy mogą 

każdego dnia zmieniać środowisko na lepsze.

3. Największe zagrożenia związane 

z nieodpowiedzialną gospodarką wodną.

4. Przykłady skutecznych działań chroniących 

zasoby wodne.

Wszystkie materiały redakcyjne oparto 

na rzetelnych badaniach

i raportach naukowych.

https://wyborcza.pl/AkcjeSpecjalne/0,176956.html?str=4_26060878


P  R  O  J  E  K  T

PROMOCJA PROJEKTU

Promocja akcji „Jedna Planeta. Jedno 
Życie.Woda” przebiegała w Gazecie 
Wyborczej i jej dodatkach, serwisach 
Wyborcza.pl, mediach 
społecznościowych i newsletterach.
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OBECNOŚĆSPONSORÓW

Sponsorzy byli obecni w akcji poprzez 
wskazanie sponsorskie i logotyp.

KORZYŚCI SPONSORÓW

Sponsorzy projektu zaprezentowali 

się jako eksperci, którym leży na 

sercu dobro naszej planety, 

zaangażowani społecznie

i dbający o swoją obecność przy 

rzetelnych materiałach, tworzonych 

przez najlepszych dziennikarzy.



EFEKT PROJEKTU

Projekt pokazał szerokiej grupie odbiorców,

jak ważną rolę w kryzysie klimatycznym 

i walce z nim odgrywa temat wody.

Publikacje zaprezentowały praktyczne, 

codzienne sposoby na powstrzymanie 

ekologicznej katastrofy oraz dobre praktyki 

instytucji i firm w tym obszarze. 
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UU w serwisie 

akcji

550 tys.

Średni czas  

na artykule

4 min.



DISCLAIMER

Prezentacja materiałów ma jedynie charakter poglądowy. Niektóre 

ze starszych prezentowanych materiałów mogą nie odpowiadać 

aktualnym standardom, ofercie handlowej lub polityce redakcji. 

Umieszczenie ich tutaj nie jest równoznaczne z deklarowaniem 

realizacji analogicznych przedsięwzięć w przyszłości.
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